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РАЗВИТИЕ ИНФОРМАЦИОННО-АНАЛИТИЧЕСКОЙ И КОНСУЛЬТАЦИОННОЙ ИНФРАСТРУКТУРЫ ЧАСТНОГО ПРЕДПРИНИМАТЕЛЬСТВА (региональный аспект)

Виктор Воробьев, кандидат экономических наук, доцент, зав. кафедрой экономической теории Белорусской сельскохозяйственной академии, директор Центра поддержки предпринимательства “Агробизнес-центр”, г. Горки
Владимир Ковалев, кандидат технических наук, доцент кафедры экономической теории Белорусской сельскохозяйственной академии, эксперт Центра поддержки предпринимательства “Агробизнес-центр”, г. Горки
Основными направлениями деятельности Могилевского регионального информационно-аналитического центра БСПН им. М. Кунявского, созданного на базе ООО ЦПП "Агробизнес-Центр" стали осуществление обучающих программ, содействующих росту образовательного уровня предпринимателей, создание информационной базы данных для информационного обеспечения частного бизнеса, формирование положительного имиджа частного предпринимательства, публикации в региональных и республиканских СМИ материалов, содействующих формированию общественного понимания и росту поддержки частного предпринимательства и демократии. 

1. Осуществление программ, содействующих росту образовательного уровня предпринимателей и развитию предпринимательства

Данное направление рассматривалось как одно из основных. Специфика уставных задач и целей деятельности ООО ЦПП "Агробизнес-Центр" предопределила и специфику осуществляемых им программ, которые направлены прежде всего на развитие частного предпринимательства в сельской местности и рост образовательного уровня сельских предпринимателей. 

В октябре 1999 г. центр начал осуществление специальной программы "Содействие устойчивому развитию фермерских хозяйств Могилевской области". Необходимость этой программы для фермеров определена неустойчивым развитием фермерских хозяйств Могилевского региона из-за негативного влияния на них как внутренних (техническая оснащенность, используемые технологии, квалификация персонала, финансовое состояние, маркетинг и др.), так и внешних факторов (социально-политические и макроэкономические условия функционирования), отсутствием в Могилевской области специализированной образовательной инфраструктуры для фермеров. Цель программы – повышение устойчивости фермерских хозяйств и, соответственно, содействие укреплению гражданского общества и демократии в Республике Беларусь.

Ожидаемые результаты выполнения данной программы: обучение в школе-семинаре 75–100 фермеров; организация постоянно действующей школы-семинара при ООО ЦПП "Агробизнес-Центр"; создание и отработка модели кредитного союза фермерских хозяйств на примере одного из районов Могилевской области; подготовка информационно-аналитических обзоров и публикаций в СМИ по социально-политическим и экономическим проблемам фермерского движения. Реализация этой программы позволит центру отработать конкретный механизм, формы и методы осуществления своей деятельности.

В ходе реализации проекта центр продолжил практику проведения тематических обучающих семинаров и индивидуального консультирования частных предпринимателей. Разъяснения и информация по вопросам налогообложения, бухгалтерского учета и права были предоставлены пятидесяти трем представителям частного бизнеса из Горецкого, Дрибинского, Шкловского и Мстиславского районов.

2. Информационное обеспечение частного бизнеса и создание информационных баз данных

Сегодня доступ к информационным ресурсам автоматизированной системы законодательства и статистической информации Республики Беларусь "ЮСИАС", которая специально была приобретена ООО ЦПП "Агробизнес-Центр", предоставлен для 125 представителей частного бизнеса. Данная система содержит около 15 тыс. нормативно-правовых документов, статистическую информацию, документы местных органов власти общим объемом свыше 300 Мб и позволяет еженедельно актуализировать базы данных. 

С декабря 1999 г. центр подключился к системе информационной поддержки предпринимательства Могилевской области, назначение которой состоит в функционировании банка данных по вопросам предпринимательства и доведении информации до конечных потребителей. Центр функционирует в сети в режиме удаленного доступа к оперативным базам данных головного сервера сбора и распространения информационно-справочных ресурсов. Имеется доступ к следующим базам данных: "Коммерческие предложения и заявки", "Инвестиционные проекты предпринимательства", "Субъекты хозяйствования", "Технологии для предпринимательства", "Региональная база данных инвестиционных проектов предпринимательства", "Региональная база данных коммерческих предложений и заявок», «Региональная база данных предпринимательских структур региона", "Региональная база данных товаропроизводителей", "Могилевский территориальный комитет предпринимательства и инвестиций", "Дайджест России и Беларуси" и др. Интерактивная информационно-поисковая оболочка системы позволяет центру и другим клиентам системы проводить обновление, пополнение и редактирование информационного содержания баз данных, общий объем которых составляет сегодня более 280 Мб. Центр уже предоставил 47 региональным субъектам частного предпринимательства информацию из данной системы. 

В рамках проекта центр создал и пополняет собственную информационную базу, которая включает в себя материалы региональных газет и статистические данные, характеризующие вклад частного сектора страны, Могилевской области и Горецкого района в национальное благосостояние (валовой внутренний продукт, создание рабочих мест, вклад в доходы местного и национального бюджетов); позволяет анализировать степень влияния инструментов государственного регулирования экономики (налогов, таможенных пошлин и т.д.) на развитие частного предпринимательства, рост поступлений от налогов, занятость, инвестиции, экспорт и импорт, инновации и энергосбережение. Данная информационная база содержит 160 статей из региональной печати, свыше 200 печатных страниц статистической информации. С использованием электронной почты создана информационная база данных объемом 30 Mb о потребителях и производителях товаров и услуг на территории Беларуси, России, Украины из телеконференций USENET и Relcom. Созданная база данных эффективно дополняет массив информационных ресурсов центра. 

3. Формирование положительного имиджа частного предпринимательства

В качестве одного из направлений деятельности центра определено формирование положительного имиджа членов БСПН им. М. Кунявского. В выпусках бюллетеня приглашены выступить руководители лучших могилевских негосударственных предприятий-членов БСПН. Опубликованы также материалы исполнительной дирекции БСПН, которые содействовали формированию положительной репутации Союза. Содержание этих публикаций свидетельствует, что в условиях существующей в стране политической власти силами объединений предпринимателей можно не только оказать действенную помощь конкретным своим членам, осуществить эффективную защиту их интересов, но, главное, – результативно лоббировать корпоративные интересы частного бизнеса в органах государственной власти.

Вместе с тем около 93% представителей частных предпринимательских структур, опрос которых был проведен на региональном уровне, считают, что многие проблемы развития частного предпринимательства в стране являются следствием негативного отношения значительной части населения и властей к частному бизнесу. Такое положение обусловлено комплексом политических, социально-экономических, психологических и иных факторов. На большинство из них невозможно повлиять на уровне отдельного региона, так как они носят общенациональный характер. 

В рамках проекта подготовлены и изданы три информационно-аналитических бюллетеня "БИЗНЕСС-ПРЕСС", разосланные 250 адресатам, в том числе местным исполнительно-распорядительным органам, коммерческим организациям и фермерам. Сделано несколько публикаций и выступлений в республиканских и региональных СМИ. Свое отражение в публикациях нашли проблемы правового регулирования деятельности субъектов малого предпринимательства, в том числе фермерских хозяйств, региональные особенности предпринимательства, положительный опыт деятельности ООО ЦПП "Агробизнес-Центр" в области поддержки частного бизнеса. 

4. Разработка и осуществление целевых программ развития частного бизнеса

ООО ЦПП "Агробизнес-Центр" обладает многолетним опытом успешной реализации проектов и программ, призванных содействовать развитию малого бизнеса и росту образовательного уровня предпринимателей. Однако в настоящее время реализация таких проектов затруднена из-за недостаточности финансовых ресурсов и отсутствия средств у большинства потенциальных субъектов патронирования. Зарубежные общественные фонды, правительственные организации и частные предпринимательские структуры в последнее время в значительной степени утратили к ним интерес из-за крайне неблагоприятного политического и экономического климата в Беларуси, усиливающейся "закрытости" белорусской экономики, политической инертности общества и расширения административно-командных методов управления экономикой. 

Проведенный нами региональный опрос показал, что более 85% представителей малого бизнеса не желают повышать свой образовательный уровень и платить за это деньги, поскольку чувствуют безысходность политической и экономической ситуации в стране, считают, что профессиональные знания в бизнесе сильно девальвируются произволом властей. Из-за множественности ограничений и запретов, регулирующих хозяйственную деятельность и товарный оборот, предприниматели предпочитают совершенствоваться в практике сознательного уклонения от выполнения установленных законодательством норм, правил, инструкций, которые существенно тормозят развитие рыночных отношений и сдерживают частную инициативу, а не в их лучшем понимании и полном исполнении. В этих условиях дальнейшее развитие информационно-консультационных и аналитических структур обусловлено, во-первых, активной демократизацией национальной экономики и развитием рыночных отношений, и, во-вторых, способностями подобных элементов консультационно-аналитической инфраструктуры к самофинансированию посредством реализации предоставляемых ими услуг. 

5. Развитие системы информационного обеспечения частного предпринимательства

Проблемы информационного обеспечения частного бизнеса обусловлены, во-первых, тем, что у большинства субъектов малого предпринимательства (особенно в регионах) отсутствуют технические средства автоматизированного приема и обработки информации; во-вторых, они не хотят и не могут платить даже за весьма необходимую для них информацию; в-третьих, они зачастую вообще не понимают значения информации в современной экономике. Действие последнего фактора усиливается тем, что в условиях жесткого государственного регулирования и "закрытости" нашей экономики значительные объемы экономической информации теряют всякий смысл для предпринимателей. Поэтому в период реализации проекта по этим причинам информационными ресурсами центра смогло воспользоваться небольшое количество представителей предпринимательских структур из числа возможных субъектов патронирования.

Указанные проблемы не позволили эффективно раскрыть весь потенциал осуществляемого в рамках проекта информационного обеспечения предпринимательских структур. Плодотворное продолжение работ в данном направлении региональными информационно-аналитическими центрами возможно только при наличии внешних источников финансирования, росте технической оснащенности субъектов малого бизнеса.

Поэтому нужны совместные усилия БСПН, его региональных структур, НИСЭПИ и других заинтересованных по организации комплексной системы информационного обеспечения бизнеса в стране. Такая система может иметь многоступенчатые базы данных, информационные ресурсы которых будут формироваться как на общенациональном, так и на региональном уровнях, обеспечивая открытый обмен информацией. 

6. Средства формирования положительного отношения к частному предпринимательству

Отношение к частному предпринимательству в Беларуси во многом определяется органами власти, которые формируют информационную политику государственных СМИ (прежде всего телевидения), разрабатывают государственные программы поддержки предпринимательства. В настоящее время наблюдается неодинаковый подход со стороны органов государственного управления к хозяйствующим субъектам, относящимся к различным формам собственности: один – к государственным предприятиям (который обусловлен тем, что на сохранении существующих государственных хозяйственных структур основывается существующая система политической власти), и совсем иной – к негосударственным (на которые существующая политическая элита опереться не может). 

Частные предприниматели во многом сами способствуют своему низкому общественному имиджу, поскольку не могут или не желают пользоваться даже существующей системой правовой защиты, отстаивать свои интересы в суде. Данные регионального опроса свидетельствуют, что подавляющее число предпринимателей, хозяйствующих в провинции, в одиночку опасаются ставить проблемы, открыто говорить о своих противоречиях с местными властями, потому что представляющие эти органы чиновники используют нецивилизованные методы для удержания в узде предпринимателей. 

Представляется, что работа по повышению имиджа частных предпринимателей должна вестись по следующим направлениям. Во-первых, необходима широкомасштабная просветительская работа среди населения. Во-вторых, важно содействовать повышению профессионального уровня властно-управленческого персонала, усвоению им принципов цивилизованной экономики и формированию уважительного отношения к частному бизнесу. В-третьих, посредством использования нормотворческих институтов и совершенствованием правоприменительной практики следует обеспечить реальную правовую защищенность частного бизнеса. В-четвертых, необходимо предоставить возможность самим предпринимателям публично на общенациональном и на региональном уровнях привлечь к себе внимание населения и властных структур.

