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РОЛЬ СМИ В УСИЛЕНИИ ПРОЕВРОПЕЙСКИХ УСТАНОВОК БЕЛАРУСИ

С. Николюк, политолог, публицист
1. В Европу – это куда?

Прежде чем попытаться артикулировать роль негосударственных СМИ в усилении проевропейских установок Беларуси, необходимо уточнить само понятие "проевропейские установки". В чем его смысл относительно СМИ? Можно ли его свести к информации о жизни в странах ЕС и описанию реакций политических структур объединенной Европы на нынешней белорусский режим? Подобная информация, к примеру, вот уже более двух лет ежемесячно появляется на страницах газеты "Белорусы и рынок" в виде специального приложения "Европейский выбор". Правомерно ли будет к информационной составляющей добавить прямую пропаганду известного лозунга "Беларусь – в Европу!"? 

Ответить на поставленные вопросы невозможно, не определившись предварительно с самим понятием "Европа". Ясно, что в данном контексте речь не сводится исключительно к географическим координатам, речь идет о выборе цивилизационном. Но в чем его суть и есть ли ему альтернативы в режиме "здесь и сейчас"?

Согласно немецкому философу Карлу Ясперсу в XVI веке на территории современной западной Европы начали формироваться ценности второго осевого времени. В отличие от ценностей первого осевого времени, связанных с формированием универсальных представлений о едином боге, реализованных в мировых религиях, главная ценность второго осевого времени – это универсальность рациональных научных представлений. Именно на основе данной универсальности и вырос современный западный цивилизационный проект с его понятиями о верховенстве закона и первичности прав и свобод граждан по отношению к государству.

Из приведенных выше абстракций следуют очень конкретные жизненные реалии, которые полностью определяют задачи и возможности белорусских негосударственных СМИ. 

Белорусский президент в свое время довольно оригинально очертил место Беларуси в цивилизационной структуре современного мира: "Выбор, который нам обычно пытаются навязать как судьбоносный – Восток или Запад? – это вообще не выбор. Не выбор для Беларуси! Это ложная дилемма. Мы выбираем не Восток и Запад или же Восток или Запад – МЫ ВЫБИРАЕМ БЕЛАРУСЬ. Беларусь, которая в силу экономики, в силу истории, в силу географии, в силу культуры и менталитета будет и на Востоке, и на Западе. Там наши интересы, и отсюда наши векторы".

Понятно, что единственным результатом такой заявки на "собственный выбор" может быть только имитация чужих образцов. Но имитация по определению не способна стать альтернативой тому, что имитируется. 

Откроем Конституцию. Достаточно перечитать первые абзацы ст. 1 и 2. Написаны они вполне по-европейски: "Республика Беларусь – унитарное демократическое социальное правовое государство". "Человек, его права, свободы и гарантии их реализации являются высшей ценностью и целью общества и государства". Вывод от подобного цитирования напрашивается сам собой: интеграция Беларуси в Европу предполагает всего-навсего последовательное воплощение принципов Конституции. Они соответствуют западному цивилизационному проекту.

2. Европейская тематика в белорусских СМИ

Подробно европейская тематика в белорусских печатных СМИ была проанализирована в докладе П. Быковского на основе частотности употребления ключевых слов (декабрь 2005 г.). Напомню основные выводы:

· Самым популярным "европейским словом" является "евро". Оно успешно конкурирует с упоминаниями о ЕС и его исполнительных структурах. Вместе с тем, очевидно, что название валюты может использоваться не только в европейском контексте, но и для описания ситуации на белорусском рынке.

· Наблюдается явная диспропорция в пользу исполнительных органов. Из этого можно сделать вывод, что подробное отражение жизни внутри ЕС в белорусской прессе практически отсутствует. Более того, абстрактные "Брюссель" и "Страсбург" упоминаются чаще, чем конкретные акторы европейской политики и экономической жизни.

· Название межгосударственного объединения с населением свыше 450 млн. человек и совокупным ВВП порядка 10 трлн. EUR, каким является ЕС, в белорусских СМИ конкурирует по частоте упоминания с названиями отдельных национальных государств, из которых он состоит. Это свидетельствует о преобладании восприятия Европы как совокупности национальных государств. С другой стороны, очевидно, что Беларусь, как не член ЕС, имеет более широкие двусторонние связи с определенными национальными государствами-членами ЕС, а не с самим ЕС. 

· Белорусская пресса демонстрирует явные диспропорции в освещении международной политики и внешнеполитической деятельности РБ. В государственных СМИ доминирующей является тема интеграции с Россией (12.3%). Международная политика представлена скромнее (5.1%). Она чаще всего подается либо в виде перепечаток из других СМИ, либо виде сообщений различных информационных агентств. В негосударственной прессе материалы, посвященные международным отношениям, внешней политике и интеграции на постсоветском пространстве, составляют более четверти – это почти вдвое больше, чем в государственной. 

· В условиях, когда белорусское общество не определилось с форматом желаемых отношений с ЕС, белорусские СМИ не стали ни локомотивом, ни катализатором данного процесса. Отдельные информационные проекты, посвященные отношениям Беларуси и ЕС, а также освещающие жизнь в объединенной Европе, не были востребованы на белорусском медиа-рынке. 

· Ввиду жесткой направленности белорусских СМИ на освещение происходящего в Беларуси и практического игнорирование зарубежной тематики, белорусским сторонникам евроинтеграции целесообразно самостоятельно создавать информационные поводы для белорусских СМИ.

Проведенный П. Быковским анализ по чисто техническим причинам смог охватить лишь печатные СМИ. Между тем, в современных условиях печатные СМИ значительно уступают телевидению в формировании общественного мнения. Это преимущество заключено в самой природе последнего. При этом необходимо помнить, что негосударственные эфирные и кабельные каналы в Беларуси лишены возможности осуществлять независимую политику. 

Все это значительно затрудняет сравнительный анализ читательских и зрительских аудиторий. Тем не менее, обратимся к цифрам. На открытый вопрос "Какие периодические издания Вы чаще всего читаете?", 86,6% ответивших утверждают, что они читают общественно-политические издания, из них 51.1% – государственные и 43.1% – негосударственные (все отдельно неоговоренные данные соцопросов взяты на сайте www.iiseps.org за 2006 г.).

В табл. 1 приведены наиболее популярные среди белорусской читательской аудитории издания. Частота упоминаний остальных составила менее одного процента каждого. Следует отметить, что одной из основных причин покупки местных газет является наличие в них ТВ-программ.

Таблица 1. Распределение ответов на вопрос "Какие периодические издания Вы чаще всего читаете?" (открытый вопрос, возможно более одного ответа)

	Вариант ответа
	%

	Советская Белоруссия
	20.5

	Местная газета
	22.6

	Комсомольская правда
	16.4

	АиФ
	7.0

	Рэспубліка
	5.1

	Народная воля
	3.0

	Антенна
	1.8


Теперь посмотрим на зрительскую аудиторию (табл. 2). Подавляющее "господство в воздухе" российских и белорусских каналов очевидно, как и очевидны информационные преимущества ТВ перед печатными изданиями (табл. 3).

Таблица 2. Распределение ответов на вопрос "Какие телеканалы Вы смотрите?", % (возможно более одного ответа)*
	Телеканалы
	Смотрю
	Не смотрю
	НО

	Российское ТВ (ОРТ, РТР, НТВ и др.)
	79.3
	18.9
	1.8

	Белорусское ТВ (БТ, ОНТ, СТВ и др.)
	88.9
	9.8
	1.3

	Местное ТВ
	39.7
	55.5
	4.8

	Кабельное ТВ
	33.3
	61.5
	5.2

	Спутниковое ТВ
	14.9
	79.2
	5.9

	Польское ТВ
	10.1
	83.6
	6.3

	Русская служба Евроньюс
	19.5
	75.3
	5.2

	Телеканала RTVI для Беларуси 
	5.7
	87.4
	6.9


* Таблица читается по горизонтали

Таблица 3. Распределение ответов на вопрос "Из каких источников Вы чаще всего получаете информацию о жизни в Беларуси и за рубежом?" (возможно более одного ответа)
	Вариант ответа
	%

	Из передач белорусского телевидения
	69.7


	Из передач российского телевидения
	66.8

	Из передач радио
	34.2

	Из государственных газет
	33.7

	Из общения с родными друзьями и коллегами
	25.5

	Из негосударственных газет
	17.1

	Из зарубежных СМИ
	11.4


Пожалуй, главной характеристикой белорусского общества является его расколотость. Этот феномен впервые был зафиксирован еще до распада СССР в ходе опроса, проведенного ВЦИОМ в марте 1991 г. Тогда на вопрос "Считаете ли Вы себя в первую очередь гражданином БССР или СССР?" только 24% этнических белорусов идентифицировали себя в качестве граждан БССР, а 69% считали себя гражданами СССР. Процент "совковости" белорусов стал рекордным для титульных наций бывших советских республик. Даже среди русских, проживающих на территории республик (вне Российской Федерации), процент идентифицирующих себя с СССР оказался ниже (64%).

В условиях глубокого социокультурного раскола в обществе у негосударственных СМИ изначально не было шансов остаться нейтральными. Никакие заявления со стороны редакторов о том, что они позиционируют свои издания в качестве независимых по отношению к расколу, не спасали положение. Как власть, так и читатели моментально приклеивали новым изданиям один из альтернативных ярлыков: оппозиционный или прогосударственный. 

Обратимся к табл. 4, составленной на основании общенационального опроса НИСЭПИ (март 2005 г.). Источники информации, которыми предпочитает пользоваться население, а главное, уровень доверия к ним, в очередной раз иллюстрируют социокультурный раскол белорусского общества. В первую очередь это касается информации о Беларуси. Ничего удивительного в этом нет: о жизни на Западе большинство судит по телевизионным картинкам. В отсутствие собственных оценочных критериев снижается и уровень доверия к СМИ, причем независимо от их "природы".

Таблица 4. Распределение ответов на вопрос "Из каких источников Вы получаете информацию о Беларуси, странах ЕС и США и каким из них Вы больше всего доверяете?", %

	Вариант ответа
	Беларусь
	ЕС, США

	
	Получаю
	Доверяю
	Получаю
	Доверяю

	Из государственных 
	85.7
	62.7
	48.2
	35.2

	Из негосударственных 
	35.4
	25.5
	20.2
	15.1

	Из российских 
	56.6
	37.5
	40.3
	29.6

	Из западных 
	13.3
	8.9
	13.0
	10.5


Среди тех, кто доверяет информации негосударственных СМИ о Беларуси, в условиях жесткого выбора между созданием союза с Россией и вступлением в ЕС, 30.4% выбирают первый вариант, а 55.8% – второй. Если же по данному критерию проанализировать читателей, доверяющих государственным СМИ, то соотношения изменятся на противоположное: за союз с Россией – 64.7%, за вступление в ЕС – 17.4%.

Обратимся теперь к результатам опроса, проведенного среди лидеров общественного мнения. Данные табл. 5 наглядно иллюстрируют преимущество негосударственных СМИ, и, что особо интересно, – работники госсектора не составили исключение. 

Таблица 5. Распределение ответов на вопрос "Из каких источников Вы получаете информацию о Беларуси, странах ЕС и США?", %

	Вариант ответа
	Работники госсектора
	Работники негоссектора

	
	Беларусь
	ЕС и США
	Беларусь
	ЕС и США

	Из государственных 
	77
	67
	33
	10

	Из негосударственных 
	90
	80
	90
	57


	Из российских 
	33
	43
	63
	50

	Из западных 
	7
	17
	50
	57


Преимущество негосударственных СМИ значительно возрастает при рассмотрении проблемы доверия (табл. 6). Работа в госсекторе, судя по приведенным данным, формирует у государственной элиты характерное для брежневских времен двоемыслие: государственную прессу читают, информационные телепрограммы просматривают, но им не доверяют. Но еще в большей степени работники госсектора не доверяют западным СМИ. В этом их существенное отличие от работников негосударственного сектора. Таким образом, негосударственные СМИ являются для белорусской государственной элиты практически единственным источником информации о событиях в Беларуси и мире, который пользуется доверием.

Таблица 6. Распределение ответов на вопрос "Каким источникам информации о Беларуси, странах ЕС и США Вы доверяете?", % *

	Вариант ответа
	Работники госсектора
	Работники негоссектора

	
	Беларусь
	ЕС и США
	Беларусь
	ЕС и США

	Государственные
	17
	17
	–
	–

	Негосударственные 
	73
	63
	90
	60

	Российские 
	23
	27
	40
	33

	Западные 
	7
	20
	60
	60


Информационная политика, осуществляемая государственными СМИ по отношению к Западу, определяется внутренней политикой режима. Авторитарный белорусский режим в условиях открытой экономики уже не может отвергать западных ценностей, но он сужает их до материальной составляющей. Если согласиться с официальной версией – у Запада есть цель. Она заключается в уничтожении белорусской государственности путем организации "цветной" революции, руками белорусской оппозиции. Поэтому каждый раз в период выборов государственные СМИ резко усиливают роль "пятиминуток ненависти", и они имеет успех у авторитарных избирателей.

Страх, который нагнетает белорусское телевидение, по поводу угрозы, исходящей от стран Западной Европы и США, попадает на благодатную почву: 41.6% верят в заговоры, которые готовятся на Западе против Беларуси (не верят 47.2%). В целом только 29% опрошенных считают, что Беларуси ничто не угрожает. Среди перечня основных угроз, полученного в ходе ответов на открытый вопрос, лидирует угроза, исходящая от Запада (табл. 7).

Таблица 7. Распределение ответов на вопрос "Откуда, по Вашему мнению, исходит угроза для развития Беларуси?" (возможно более одного ответа)
	Вариант ответа
	%

	От Запада
	36.7

	От белорусских властей
	17.3

	От белорусской оппозиции
	12.9

	От России
	3.8

	От другого источника
	2.5

	Беларуси никто не угрожает
	29.0

	ЗО/НО
	8.3


Эффективность государственной пропаганды наглядно демонстрирует табл. 8. Если сравнить данные за март 2005 г. и апрель 2006 г. в графе "Хуже, чем в Беларуси", то может сложиться впечатление, что во всех государствах-соседях одновременно произошла экономическая катастрофа". Следует отметить и резкое сокращение количества затруднившихся с ответом в ходе апрельского опроса 2006 г. Перед нами иллюстрация изменений оценок, произошедших в ходе мобилизационной избирательной кампании, проведенной властью. 

Таблица 8. Динамика ответов на вопрос "Как, на Ваш взгляд, живут люди в соседних странах?"*, %

	Вариант ответа
	Лучше, 
чем в Беларуси
	Так же, 

как в Беларуси
	Хуже, 
чем в Беларуси
	ЗО/НО

	
	03'05
	04'06
	03'05
	04'06
	03'05
	04'06
	03'05
	04'06

	В Польше
	63.1
	50.8
	15.2
	26.0
	2.9
	11.4
	18.8
	11.8

	В Латвии
	47.6
	39.7
	19.1
	26.3
	6.4
	18.0
	26.9
	16.0

	В Литве
	45.7
	36.8
	20.8
	27.3
	6.2
	20.0
	27.3
	15.9

	В России
	28.9
	24.6
	40.4
	40.7
	15.9
	28.1
	14.8
	6.6

	В Украине
	11.2
	10.9
	30.9
	26.0
	41.6
	56.1
	16.3
	7.0


* Таблица читается по горизонтали

Мобилизация, с одной стороны, ведет к концентрации внимания электората на ограниченном количестве проблем, а фактор западной угрозы власть усиленно эксплуатировала. С другой стороны, в ходе мобилизации происходит поляризация общества. Отсюда и сокращение количества неопределившихся. 
3. Негосударственные СМИ – современная реальность

Структуры гражданского общества, без которого немыслима современная Европа, есть продукт второго осевого времени. Неподотчетные государственной бюрократии СМИ – одни из наиболее важных составляющих данных структур. В условиях постоянно прогрессирующего давления со стороны авторитарной власти традиционные СМИ (печать, радио и телевидение) перешли на режим самовыживания. Их способность оставаться реально независимыми является синонимом их европейскости. 

Легко понять, что результат противостояния определяется не столько субъективными факторами (личными качествами владельцев СМИ), сколько возможностями технического, а соответственно, и правового, контроля со стороны государственной бюрократии. История независимых белорусских СМИ – это, с одной стороны, история последовательного сужения возможностей СМИ традиционных, но, с другой стороны, рождения буквально на наших глазах интернет-проектов, значение которых еще не до конца осознано, как властью, так и обществом.

История негосударственных СМИ в Беларуси – это история борьбы за выживание. Самый существенный урон в ходе противостояния понесли теле и радиостанции. Государственная монополия на эфирную частоту не оставляет практически никаких шансов на проведение самостоятельной редакционной политики.

"Порядок" в телеэфире был установлен уже в ходе парламентских выборов 1995 г., когда первенец белорусского негосударственного телевидения "8-ой канал" прекратил вещание в связи с "неплановым" ремонтом передатчика в п. Колодищи. 

Сегодня в Беларуси зарегистрированы и функционируют 17 эфирных кампаний и более 80 кампаний кабельного телевидения. Последние объединены в ОО БеТА (Белорусская телевизионная ассоциация). В свое время данная общественная организация была создана по инициативе самих кабельных кампаний для централизованного решения вопросов по привлечению рекламы и закупки видеопродукции. В настоящее время государству удалось полностью сменить руководство ОО БеТА и поставить во главе общественной организации чиновника из Министерства информации.

Фактически прекратила свое существования и другая общественная организация – ОО БАНТ (Белорусская ассоциация негосударственного телевидения). Еще в конце 90-х годов ОО БАНТ наладил тесные контакты с зарубежными грантодателями (IREX, Counterpart Allience, Детский фонд ООН), с финансовой помощью которых в Беларуси было организовано массовое производство телевизионных программ. И хотя все изготовленные телевизионные программы не имели никакого отношения к политике, государство разработало комплекс мер, в результате использования которых подобное финансирование стало невозможным, да и сами организации-грантодатели были вынуждены свернуть свою деятельность на территории Беларуси.

Все эфирные радиостанции, пройдя через серию проверок со стороны многочисленных контрольных органов, были вынуждены "лечь" под местные органы власти. Их новостные программы, а таковые производятся большинством эфирных телекомпаний, в принципе ничем не отличаются от государственных аналогов регионального "разлива". Таким образом, телевидение – потенциально самое влиятельные современное СМИ – практически не участвует в формировании проевропейского вектора развития Беларуси. 

Отсутствуют в Беларуси и негосударственные радиокомпании, способные проводить независимую редакционную политику. Однако, в отличие от телевидения, радиотрансляция на всю территорию республики возможна и с территории соседних государств. Аудитория западных кампаний, вещающих на Беларусь, сегодня незначительна, и они не делают погоды (табл. 9).

Таблица 9. Распределение ответов на вопрос "Недавно на Беларусь из стран Евросоюза стали вещать (на русском и белорусском языках)  новые радиостанции.  Слушаете ли Вы  их передачи?", %
	Вариант ответа
	Слушаю

	Европейское радио для Беларуси (Варшава)
	5.1

	Белорусская программа радио "Полония" (Варшава)
	4.4

	"Белорусские хроники" радио "Немецкая волна" (Бонн)
	4.0

	Радио "Рацыя" (Белосток)
	3.2

	Радио "Балтыйская хваля" (Вильнюс)
	2.4


В отличие от радио и телевидения, печатные издания, способные выражать собственную точку зрения, в Беларуси все еще существуют. По данным БАЖ (Белорусская ассоциация журналистов) на июнь 2006 г. таковых в республике было около 30. Такая неопределенность объясняется сложностью идентификации. Грань между реально независимыми в информационном смысле и подконтрольными государству изданиями не всегда различима, особенно для региональных газет. 

Традиционным СМИ в Беларуси реальную альтернативу в условиях авторитарного режима начинает составлять Интернет. Его преимущества очевидны:

1. Интернет создан по сетевому принципу, что затрудняет контроль за тем, кто, что и где пишет/читает. Даже при "оперативном" установлении факта авторства при современных средствах практически невозможно удалить информацию из сети не прибегнув к тотальному выключению Интернета в стране.

2. Материалы в Интернет не попадают под юрисдикцию белорусского государства, если физически эти материалы находятся не на сервере белорусского провайдера и не в домене .by.

3. Интернет дает возможность мгновенно распространить информацию для любого количества человек в любых регионах, где есть возможность подключения к сети. 

4. Информация в сети хранится неограниченно долго в отличие от ТВ, радио и газет. Доступ к информации очень удобен. 

5. Интернет – идеальная среда для формирования малых групп по интересам/ценностям/взглядам на мир. Типичный пример – набирающие популярность сообщества живых журналов, когда человек пишет свою историю, создает свой собственный медиа-ресурс для своих друзей. 

6. Интернет дает уникальную возможность для имплементации новых социо-культурных проектов и движений. Наиболее известное – движение флэш-мобберов.

В настоящее время в байнете есть один сверхпопулярный ресурс – портал tut.by (около 70 тыс. посетителей ежедневно). Вторым по популярности является сайт для владельцев мобильных телефонов onliner.by (17 тыс. посетителей). Далее с большим отрывом идут интернет-СМИ: Хартия97, "Белорусские новости" (Принадлежит ИА "Белапан"), сайт радио "Свабода", "Белорусский партизан" (Проект П. Шеремета и С. Калинкиной), "БДГ" (Проект П. Марцева). 

При этом лидер (Хартия97) имеет порядка 4-5 тыс. посетителей из Беларуси, БДГ – около 1.5 тыс. Для сравнения: приблизительное ежедневное количество белорусских посетителей на ведущих российских интернет-СМИ: Полит.ру – около 500, Газета.ру – около 1200, Росбизнесконсалтинг (rbc.ru) – около 2500, Лента.ру – свыше 3000 в день.

Главной особенностью Интернета является то, что размещенные там ресурсы привлекают только интересующихся. В Интернете невозможно ничего "впарить", как например на ТВ. Человека нельзя заставить зайти на тот или иной сайт, если он не хочет. То есть, чтобы "впарить", нужно это сделать талантливо. Показательный пример: сайт vladimir.vladimirovich.ru, который, по-сути, нейтрализует все попытки российских демсил создать образ Путина-диктатора.

Популярность Интернета можно определять не только "изнутри" при помощи специальных программ (счетчиков), но и путем социологических исследований. Согласно табл. 10, с той или иной степенью активности Интернетом в Беларуси сегодня пользуются уже 26% взрослого населения (с учетом школьников итоговая цифра будет еще выше). Популярность российских и белорусских сайтов при этом сравнима с российскими (табл. 11). 

Таблица 10. Распределение ответов на вопрос "Пользуетесь ли Вы Интернетом?"

	Вариант ответа
	%

	Да, ежедневно
	4.7

	Да, несколько раз в неделю
	8.8

	Да, несколько раз в месяц
	7.7

	Да, несколько раз в году
	3.8

	Нет
	70.1

	Не знаю, что это такое
	3.9


Таблица 11. Распределение ответов на вопрос "Если Вы пользуетесь Интернетом, то какие Интернет-ресурсы (сайты) посещаете чаще всего?" (возможно более одного ответа)

	Вариант ответа
	%

	Российские
	19.3

	Белорусские
	15.4

	Европейские
	5.8

	США
	2.1

	Другие
	2.0


Данные табл. 12 и 13 наглядно раскрывают информационную направленность белорусских пользователей Интернета.

Таблица 12. Распределение ответов на вопрос "Если Вы пользуетесь Интернетом, то какие информационные белорусские Интернет-ресурсы (сайты) посещаете чаще всего?" 

(возможно более одного ответа)

	Вариант ответа
	%

	TUT.BY
	16.7

	Интернет-сайты независимых газет ("Народная воля", БДГ, БГ, СН+, БР и др.) 
	4.6

	Радио "Свобода"
	4.5

	Интернет-сайты государственных газет ("СБ", "Рэспубліка", "Звязда" и др.) 
	3.2

	Интерфакс
	2.6

	Хартия-97 
	2.6

	БелаПАН
	2.1

	Белорусский партизан
	1.1

	Вясна
	0.9

	Другие
	3.9


Таблица 13. Распределение ответов на вопрос "Используете ли Вы Интернет главным образом для того, чтобы получить информацию (сайты, порталы, поисковые системы и др.) или отправить информацию (через e-mail, блоги, чаты, ICQ и др.)?"

	Вариант ответа
	%

	Главным образом для того, чтобы получить нужную информацию
	15.5

	Главным образом для того, чтобы отправить нужную информацию
	1.5

	И для того, и для другого в равной мере
	8.0


Подводя черту под темой Интернета, следует отметить парадоксальность белоруской ситуации: Интернет не только не создает конкуренции печатным изданиям, но многим из них помогает выжить, т.к. будучи изгнанными из монополизированной государством системы распространения, газеты "перекочевывают" в Интернет и продолжают жить в виртуальном мире.  

4. О чем поет третий певец

Самим фактом своего существования независимые СМИ разрушают официальную патриархальную модель белорусской государственности. В государстве, построенном на основании "отцовской" культурной матрицы, может быть только один выразитель общих интересов ("батька"), один единственный политический субъект. Все прочие, равные в своем бесправии, право голоса не имеют, как не имеют и права на собственные интересы. Для тех же, кто буквально понимает ст. 33 Конституции Республики Беларусь, гарантирующей свободу мнений, убеждений и право на их свободное выражение, существуют "подгайные", заполняющие многочисленные кабинеты государственных "контор".

"Отцовская" культурная матрица несовместима со сложно устроенным современным обществом. Признание внутренней дифференциации "народа" означает признание политики в качестве процедуры согласования различных интересов. Только при условии замены политических способов регулирования на административные становится возможным, к примеру, следующее высказывание главы государства: "Политический итог – основные претензии людей к действующей власти из-за жилищно-коммунального хозяйства". Подобные претензии в Беларуси допускается и косвенно поощряются. Не случайно, в президентскую Администрацию они поступают мешками (более 250 тыс. в год).

По официальной версии, белорусское общество внутренне едино, а единое общество и голосует солидарно! Вот как А. Лукашенко подвел итог очередных выборов: "За действующего президента проголосовало практически все население. В том числе и часть того электората, который должен был проголосовать за оппозицию. Поэтому если и консолидировать, то это еще одну-две тысячи человек, к сожалению, малолеток, которые пытались за деньги что-то дестабилизировать".

В одной из лекций российского экономиста А. Аузана есть интересная ссылка на римского императора Августа, который взялся рассудить двух певцов. Выслушав пение первого, император сразу же присудил награду второму. Далее процитирую лекцию: "И вот тут-то и возникла тема, которая связана с третьим певцом. Гражданское общество – это третий певец на конкурсе. О чем он поет? Он поет о взаимных правах. Главная ария гражданского общества, главная тема гражданского общества – это взаимные права".

По мнению нобелевского лауреата Р. Коуза, права – это ключ к решению проблемы эффективности общества (в том числе и экономической). В рамках доклада следует добавить, что права – это ключ, который открывает дверь в Европу. Изготовить и применить данный ключ по его прямому назначению невозможно без активного участия со стороны независимых СМИ. Их эффективность, с учетом несопоставимости ресурсов, значительно превосходит государственные СМИ, но в условиях расколотого общества информация независимых СМИ востребована лишь меньшей частью белорусского общества.







