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РЕГИОНАЛЬНЫЕ СМИ И ПРОБЛЕМА МЕНТАЛЬНОЙ ТРАНСФОРМАЦИИ В ПОСТСОВЕТСКОЙ БЕЛАРУСИ: ПОЛИТИЧЕСКИЙ И СОЦИАЛЬНО-ПСИХОЛОГИЧЕСКИЙ АСПЕКТЫ

Анатолий Лысюк, кандидат философских наук

Роль СМИ в ментальной трансформации общества определяется качественной определенностью конкретного политического режима. Не вдаваясь в дискуссию по этому вопросу, мы констатируем, что часто звучащие в современных независимых СМИ утверждения, что современное белорусское общество попало в тиски именно тоталитарного режима вполне допустимы для использования в качестве публицистических «перлов», но не более. Они не соответствуют действительности хотя бы потому, что публично звучат в независимых, оппозиционных и к тому же свободно распространяемых газетах, а известно, что тоталитаризм предполагает тотальный контроль над обществом и подавление всех очагов не только гражданского общества, в том числе он совершенно не допускает существование независимых СМИ. Тоталитаризм в Беларуси обнаруживается, но как потенция, как возможность, но отнюдь не как реальность. В условиях действительного тоталитарного режима все СМИ этатизированы, служат единой «генеральной линии» и используются как инструмент господства и управления в качестве важнейшего средства манипулирования господствующим классом социальными массами. Разумеется, в подобных условиях существование независимых СМИ просто невозможно.

Принципиально иная ситуация со СМИ, в том числе и региональными, их возможностями влиять на общественное и обыденное сознание складывается в условиях авторитарного режима, который, стремясь по своей природе к максимальной концентрации политической власти в руках авторитарного лидера, допускает при этом существование независимых от него экономических, социально-политических и ментальных структур, однако до тех пор и таких пределов, при которых они потенциально или реально не начинают посягать на его властные прерогативы. В полной мере это касается и СМИ. Вместе с тем, степень воздействия авторитарной власти на СМИ, а также степень их реальной независимости в значительной степени зависят, с одной стороны, от ее политической направленности (левый или правый авторитаризм), а с другой, от уровня ее же иррациональности. 

Для современной Беларуси актуальной политической проблемой и реальностью является левый авторитаризм, который уже утвердил в стране свое политическое господство. Какое же влияние он оказывает на СМИ, как общенациональные, так и региональные, а через них на ментальные трансформационные процессы в стране, и в первую очередь на преодоление советизированных ценностных ориентаций как экономического, так и политико-идеологических плана?

Во-первых, в отличие от тоталитаризма авторитаризм допускает существование независимых газет, в том числе и оппозиционных. Поэтому в Брестской области в настоящее время издается 17 независимых газет, в том числе и 2 откровенно антипрезидентских («Брестский курьер», «Шлях»). Официальных же государственных газет в области – 19.

Во-вторых, белорусский авторитаризм по своей природе является левым, а значит сущностно нацелен на реанимирование/закрепление советизированных политических представлений, антирыночных стереотипов и ориентаций.

В-третьих, левоавторитарный политический режим подавляет и ограничивает деятельность оппозиционных режиму независимых газет, так как именно они представляют для него наибольшую политическую опасность. Но так как авторитарный режим в силу утилитарных причин обычно заинтересован в том, чтобы «соблюсти лицо», то прямое силовое подавление независимых СМИ допускается только в крайнем случае. Однако у режима существует широкая гамма средств, в первую очередь экономического порядка, для воздействия на оппозиционные СМИ. Региональная специфика данной проблемы состоит в первую очередь в том, что местные оппозиционные СМИ в силу естественного отсутствия влияния на «большую политику» и неизвестности в высших политических кругах, не представляют непосредственной опасности для режима, а следовательно, они не подвергаются активному политическому и экономическому прессу.

В-четвертых, белорусский авторитаризм выступает в популистской оболочке, он эгалитарен, т.е. сущностно сориентирован, с одной стороны, на апелляцию к поддерживающему мнению социальных масс, а значит, ради обеспечения политической поддержки он берет на себя обязательства по обеспечению народа «хлебом и зрелищами». С другой стороны, белорусский авторитаризм публично нацелен на противопоставления себя и социальных масс господствующей элите/бюрократии. Однако региональные государственные СМИ лишены антиэлитарной направленности. Дело в том, что местные СМИ, как государственные, так и независимые, неразрывно связаны с региональной государственной элитой, а значит не в состоянии противопотавить себя ей. Поэтому газетные материалы тяготеют, с одной стороны, к глобализации поднимаемых проблем, а с другой, склонны к мелочному бытописанию. Как следствие этого, публикации не задевают как персоны местных лидеров, так и их непосредственные интересы. Поэтому президентская тема борьбы с бюрократизмом, с коррупцией совершенно ими не подхватывается. Таким образом, все региональные СМИ, каждая по своему, в той или иной степени торпедируют официальный, антирыночный и антилиберальный по своей природе авторитарный популизм.

В-пятых, белорусскому авторитаризму свойственен также плебисцитарный характер, т.е. его сила, влияние, способ существования основаны на непосредственной связи, «контакте» лидера с массами, в первую очередь посредством аудиовизуальных СМИ. Однако региональные официальные СМИ, в отличие от общенациональных, не являются проводником между властной волей авторитарного лидера и социальными массами. В первую очередь по причине малого эфирного времени. Кроме этого областной телеканал функционирует в «мертвое» эфирное время, частично к тому же пересекаемое популярными телесериалами. И самое главное, касающееся всех официальных СМИ: в них практически полностью исчезает фигура А.Лукашенко, а следовательно, становится невозможным и трансляция или ретрансляция его властных интенций.

В-шестых, современный белорусский авторитаризм в определенной мере пропитан элементами харизмы. Региональные же официальные СМИ, с одной стороны, как мы уже отмечали, в целом замалчивают фигуру белорусского президента, а с другой, если и касаются этой персоны, то без публикации материалов, ее возвеличивающих или сакрализирующих. Региональные независимые же, в особенности партийно-политические газеты, политический образ А.Лукашенко в целом идологизируют и демонизируют через публикации материалов, в которых в качества основного источника белорусских проблем называется исключительно белорусский президент. 

В-седьмых, белорусский левый авторитаризм с неизбежностью противоречит интересам региональной экономической и политической элиты, ибо либерализация и суверенизация страны отвечает ее коренным властным и экономическим интересам. Не являясь активным проводником официальной политической и идеологической линии, региональные официальные СМИ, а через них местная элита, не обладают смелостью для того, чтобы публично заявить о своих особых идеологических позициях и политических преференциях. Отсюда отсутствие энтузиазма в осуществлении «генеральной линии». Отсюда же и неопределенность своих позиций. 

В-восьмых, белорусский авторитаризм имеет иррациональную садомазохистскую природу. Известно, что садизм по своей сути есть стремление к неограниченному господству, а мазохизм – ощущение растерянности и беспомощности индивида/ социальных групп и стремление для преодоления этого ощущения  опереться на внешнюю силу, – в нашем случае на авторитарного лидера с тем, чтобы обрести, растворившись в нем, новые жизненные смыслы и основания. Роль государственных СМИ при этом заключается, в 

·  демонстрации патерналистского характера авторитарной власти; 

·  пропаганде идеологии вождизма, распространении новых/старых целей и ценностей; 

·  четком и ясном обозначении «врагов», препятствующих из реализации; 

·  формировании у социальных масс установки на невозможность, без властной воли лидера, решить их проблемы. 

Общенациональные государственные СМИ в целом выполняют эту «миссию». Региональные же официальные СМИ в силу вышеобозначенных причин только в той ее части, которая касается патернализма властей и социальной пассивности масс. Кроме этого, иррациональной природе авторитарного лидера традиционно характерна его непредсказуемость, подозрительность и невосприимчивость к критике. Отсюда неизбежные силовые атаки на оппозиционные СМИ, в том числе и бессмысленные, создание многочисленных препятствий для их нормального функционирования. Региональные независимые СМИ в этом отношении находятся в более предпочтительном состоянии, так как лишены взыскующего ока властителя, испытывая, однако, как и все независимые СМИ мощное давление государства, которое в значительной степени ограничивает их социализаторские возможности, направленные на преодоление антирыночных стереотипов.

Помимо политических существенную роль на поприще ментальной трансформации постсоветского белорусского общества через региональные СМИ отыгрывают социально-психологические аспекты их деятельности. Каковы же они? 

1. Эффективность информационного воздействия в огромной степени определяется его перманентностью, тотальностью и масштабностью. В этом отношении большое значение имеет тиражность газет и объем радио и телевещания. Особую роль при этом по степени воздействия на массовое сознание отыгрывают аудиовизуальные СМИ. Однако региональные радио и телевидение настолько технически, профессионально и экономически, особенно на фоне общенациональных и российских каналов, беспомощны, что являют собой исключение из общего правила, а следовательно не оказывают серьезного влияния на аудиторию. 

2. Содержание и эффективность информационного воздействия региональных СМИ во многом определяется их функциональной направленностью. Общереспубликанские государственные СМИ, являясь «орудием» в руках авторитарного режима, выполняют две важнейшие и взаимосвязанные функции: функции руководства, с одной стороны, и пропаганды, с другой. Информирование при этом является средством манипулирования. Однако в региональных государственных СМИ на первый план выходят другие функции, а именно, функция информирования, представленная в первую очередь публикацией местного официоза. Как следствие этого, местные государственные СМИ резко снижают тонус пропагандистского антилиберального накала, задаваемого общенациональными, и по большому счету выполняют функцию «консервации» наличных советизированных ментальных установок. В определенной степени способствуют они и их эрозии посредством погружения читателя в мир житейско-утилитарных проблем, где правит бал не иллюзия и вера, а прагматический интерес, в результате чего происходит преодолению «сна разума», деиллюзации сознания. Что же касается независимых региональных СМИ, то они выполняют относительно ментальных трансформаций несхожие функции. Рекламно-информационные СМИ создают информационную рыночную среду. Партийно-политические занимаются как организационными вопросами, так и соответствующей их направленности пропагандой и агитацией, обладая при этом весьма ограниченными возможностями. Мало того, что они выходят нерегулярно, однако и тиражность их очень мала: проБНФовский «Шлях» – 1000 экз., коммунистическая «Коммунист Полесья» – 3000экз., газета ЛДПБ «Брестские ведомости» – 5000 экз. По сути дела единственной газетой, которая целостно и гармонично работает по созданию новой ментальной либерально-демократической среды в Брестском регионе и делает это профессионально, является «Брестский курьер». Отчасти и «Вечерний Брест».

3. Информационное воздействие СМИ в огромной степени определяется уровнем профессионализма журналистов. Известно, что передаваемая информация будет оказывать желаемое воздействие только тогда, если будет «упакована» в соответствующую форму. Однако государственные региональные СМИ, совершенно не обремененные заботой о коммерческом успехе своих изданий и, соответственно, их качеством, но зато нацеленные на выполнение целевых установок местных властей, по своей природе ориентированы на личностный и политический конформизм журналистов, а не на степень их профессионализма. В этом отношении они полностью проигрывают журналистам, представляющим оппозиционную прессу, в которой собраны «лучшие перья» региона. Поэтому и при меньших совокупных тиражах оппозиционная пресса обладает большим потенциалом воздействия на массовую аудиторию. 

4. Степень информационного воздействия СМИ зависит также и от наличия или отсутствия доверия к источнику информации. В регионах в качестве основного источника информации, представленной в региональных государственных СМИ, чаще всего выступает местные органы власти. Однако по данным социологических исследований (Брестская область) именно местная власть пользуется наименьшим доверием: по области ей доверяют 22.9%, в то время как не доверяют 73.5%. Незначительным доверием пользуются институты белорусского государства, представители которых часто представлены на страницах на страницах газет. Так, например, правосудию «доверяют» и «не доверяют» соответственно 40.7% и 52.5%, милиции – 28.3% и 63.4%. В целом же государственным СМИ доверяет 38,3%, а не доверяет – 50.9%. Независимым же СМИ, как и государственным СМИ, доверяет также 38%, однако, не доверяет им гораздо меньше – 31.8%. («Брестский курьер», № 44, 1997). Высокая степень недоверия относительно как местных органов власти и государственных институтов, так и государственных СМИ резко снижает эффективность их идеологического и социально-психологического воздействия на массовую аудиторию. Недоверие к источнику информации подвергает эрозии официальные пропагандистские усилия. В этом отношении позитивное значение в Брестском регионе имеет тот факт, что уровень недоверия относительно независимых СМИ значительно ниже, чем по государственным СМИ.




5. Информационное сообщение только тогда бывает эффективным, когда в нем оптимально решена проблема знаковой кодификации и декодификации. Человек только тогда адекватно воспримет переданную информацию, если она выражена в знаках и символах, понятных и приемлемых для потребителя газетной продукции. Для Брестского региона в первую очередь это проблема выражена в языке издания. Следует отметить, что практически все независимые издания региона (исключение газета «Шлях» и украинская национальная газета) используют естественный для региона русский язык. Иная ситуация обстоит с официальными изданиями. Среди областных в использовании языка наблюдается равенство: «Заря» выходит на русском языке, а «Народная трыбуна» на белорусском. Среди городских и районных изданий 10 газет выходят на белорусском языке, 3 на русском и 2 на русском и белорусском одновременно. Кроме этого, привлекательность газетного текста возрастает, когда в ней используются слова и термины, по поводу как содержания, так и знаковых символов которых наблюдается общность позиций газеты и читателя. Последние из текста выделяют и воспринимают только знакомые и личностно значимые лексические единицы, отторгая при этом инородные. Поэтому, например, использование в газетном материале понятий, почерпнутых из советской эпохи, создает своеобразную «зону доверия» между газетой и той частью населения страны, которая до сих пор считает себя «советскими белорусами». И наоборот, для демократических региональных СМИ по-прежнему актуальным и не до конца решенным является поиск и нахождение языковой семантики, призванной породить языковую «зону доверия» у аудитории с тем, чтобы ретрансляция на нее  демократических ценностей имела желаемый эффект. Из региональных оппозиционных изданий достаточно своеобразную и эффективную семантическую среду создал только «Брестский курьер». 
6. Информационные воздействия только тогда достигают поставленных целей, когда наличествует ценностная идентификация газеты и ее аудитории. Для того, чтобы оценить то «ценностное поле» в регионе, в рамках которого функционируют местные СМИ, необходимо определить его содержание. Для этого было бы целесообразно использовать использовать двухуровневую шкалу Г. Айзенк: горизонтальная – левые/правые; вертикальная – авторитаризм/демократия.

Когда мы на эту шкалу «накладываем» политико-идеологические взгляды граждан Брестского региона, то бросается в глаза их явно выраженная двуполюсность. С одной стороны, в левом верхнем углу концентрируются левоавторитарные взгляды примерно 60-70% жителей региона. Как раз эту политическую нишу активно разрабатывает А. Лукашенко, черпая оттуда политическую силу и поддержку. С другой стороны, в правом верхнем углу сосредоточены люди (около 25%), придерживающихся праводемократических взглядов. И практически считанные проценты граждан региона исповедуют леводемократические (современная ПКБ) и правоавторитарные (белорусские жириновцы) политико-идеологические ценности, испытывая при этом сильное тяготение к центру. 

Каким же образом демократические СМИ, в том числе и региональные, могут повлиять на процесс ментальной трансформации в пользу демократических ценностей? Первое, что необходимо знать, – то, что ни в коем случае не надо делать. Им совершенно бессмысленно дрейфовать ни влево, ни вверх по вертикали авторитаризма – там малолюдная политическая пустыня. Равно как и бесперспективно вторгаться в политические владения А. Лукашенко. Эта ниша уже заполнена.

В этих обстоятельствах деятельность оппозиционных демократических изданий должна основываться на трех китах. Необходимо сохранить жесткость и принципиальность при отстаивании собственных политико-идеологических позиций. Очевидно, что А. Лукашенко и его команда представляют исторически умирающие ценности-банкроты, а значит их неизбежная эрозия в недалекой перспективе востребует новые, целостные, апробированные жизнью политические ориентации. Ими могут быть только либеральные и неоконсервативные. Следовательно, демократические СМИ ни в коем случае не должны «размазывать» свои принципиальные позиции в угоду электорату.

7. Эффективность информационного воздействия зависит от эмоциональной и образной насыщенности газетного материала, благодаря которым новые идеи приобретают своих сторонников своей символико-эмоциональной привлекательностью. Это как раз та сфера, где демократические СМИ могут легко переигрывать и переигрывают своих политических оппонентов. С одной стороны, по той причине, что государственные СМИ практически полностью «выпали из времени» и оперируют в своей деятельности прежним советизированым образным материалом. Если мы, к примеру, в качестве анализа обратим наше внимание на визуальные газетные материалы, представленные в газетных заголовках, фотографиях, карикатурах и пр., на страницах двух брестских региональных газет – официальной областной «Зари» и демократического «Брестского курьера», то обнаружим колоссальную несхожесть их визуальных рядов. У «Зари» – это невыразительные заголовки типа «На таможне без перемен» или «Отныне школа носит имя своего ученика» и т.п., безликие, во многом случайные фотографии и отсутствие каких-либо картинок и карикатур. Другое качество визуального материала в «Брестском курьере» – острые, содержательные заголовки, выразительные рисунки и фотографии, компоновка материала, ориентированная на легкость восприятия. А кроме этого, наличествует демонстрация эмоционально-личностного отношения к излагаемому материалу, что традиционно значительно повышает степень доверия к нему. Однако личностно значимые материалы можно найти только в независимых СМИ, работа журналиста в которых является и его личностным выбором. Государственные же СМИ живут по иным законам. Журналист в них является частью государственной машины с весьма ограниченными возможностями для проявления собственного «Я», что, естественно, не может не сказываться на формализации, а значит, и качестве публикуемого материала. 

Какими же новыми возможностями обладают  региональные СМИ по дальнейшей ментальной трансформации белорусского общества?

Их новые возможности связаны с ростом социально-экономической и политической напряженности в Брестском регионе, о чем свидетельствуют последние опросы общественного мнения. Так, по мнению 47.5% респондентов, представляющих г. Брест (ноябрь 1997 г.), материальное положение их семей ухудшилось. 50.5% опрошенных придерживаются мнения, что с ноября 1996 г. ухудшилось и экономическое положение страны. 53% респондентов указали и на ухудшение внутриполитической обстановки в стране («Брестский курьер», №48, 1997). Кроме этого, социологические опросы фиксируют тенденцию, пусть медленную, но верную снижение политического рейтинга белорусского президента, персонифицирующего и актуализирующего антирыночные, антилиберальные настроения в стране. Так, например, институту президентства, естественным образом ассоциирующимся с А. Лукашенко, не доверяет в Бресте 42.4% респондентов, а лично А. Лукашенко – 34.5%. На возможных в ближайшее время президентских выборах за него ни в коем случае не проголосовали бы 25.2% опрошенных («Брестский курьер», №44, 1997). Эти ментальные тенденции с неизбежностью подвергают эрозии левоавторитарные установки, пока еще исповедуемые большинством граждан Беларуси. В этих обстоятельствах наступательность, аргументированность, профессионализм, активность, даже агрессивность независимых демократических СМИ в огромной степени может простимулировать прорыв Беларуси в новое ментальное пространство.
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