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ИНФОРМАЦИЯ СМИ ПО ЭКОНОМИКЕ: СРАВНИТЕЛЬНЫЙ АНАЛИЗ НЕГОСУДАРСТВЕННОГО ТЕЛЕВИДЕНИЯ И ГОСУДАРСТВЕННОЙ ПРЕССЫ

Надежда Ефимова, кандидат философских наук

В документе, описывающем новую структуру и содержание «Экономикста» - передачу «Экономикст-2», которая начинает транслироваться в текущем году на белорусскую аудиторию, отмечаются основные направления, по которым предполагает работать творческий коллектив. Эти направления следующие: 

- отражать точку зрения на экономику, отличную от официальной;

- внедрять в сознание населения ценности свободной рыночной экономики;

- помогать населению выжить в условиях перехода к рынку.

Все перечисленные пункты свидетельствуют о том, что основные фундаментальные принципы, на которых базируется концепция передачи, остаются неизменными и, следовательно, опыт предшествовавшей работы коллектива имеет все предпосылки стать основой и плацдармом для дальнейшего развития. Изучению этого опыта и извлечению из него конструктивных предложений и идей на будущее и был посвящен анализ содержания «Экономикста», проведенный социологами НИСЭПИ. Полученные в результате данные позволяют говорить об основных особенностях содержания передачи в целом, о степени приближения или, наоборот, отклонения от идеалов, заявленных редакцией.

Всего в рамках исследования было проанализировано содержание 231 сюжета. Выборка единиц наблюдения осуществлялась следующим образом. Были взяты все записи передач за 1997 год. Они составили генеральную совокупность. Генеральная совокупность была районирована по месяцам. Далее из каждого месяца методом случайного отбора выбрана одна неделя (5 передач: за понедельник, вторник, среду, четверг, пятницу) - всего 12 недель. Все попавшие в выборку сюжеты, подвергнуты контент-анализу по единой схеме.
Тематика «Экономикста»
В укрупненном виде тематическая структура «Экономикста» представлена в таблице 1.

Таблица 1. Тематика передачи «Экономикст» (в %)

	
	Промышленность,

строительство, транспорт, связь
	Сельское хозяйство
	Финансы
	Социальная 

сфера и сфера услуг

	Государственный сек-тор (темы психологически далекие)
	39,8
	26,3
	58,9
	50,0

	Государственный сек- тор (темы психологи- чески близкие)
	5,1
	4,2
	0,7
	10,9

	Негосударственный сектор (темы психологически далекие)
	49,5
	60,0
	38,9
	32,6

	Негосударственный сектор (темы психологически близкие)
	5,6
	9,5
	1,5
	6,5

	Итого:
	100
	100
	100
	100


В таблице отражены основные тематические направления, каждое из которых включает совокупность тем, посвященных государственному либо негосударственному сектору экономики. Темы в свою очередь подразделяются на «психологически далекие» (например, технология, управление, правовой базис) и «психологически близкие» (например, условия и оплата труда, обеспеченность жильем, трудоустройство). Всего в 231 сюжете было отмечено 535 тем (количество тем превышает количество сюжетов, т.к. в одном сюжете может затрагиваться и анализироваться не только одна, но две, а в ряде случаев -- три-четыре темы). Из 535 упоминаний тем 40,4% относятся к тематическому направлению «промышленность»; 25,0% -- к «финансам»; 17,8% -- к сельскохозяйственному тематическому направлению; 8,6% -- к социальной сфере и сфере услуг; 8,2% -- к торговле.

В рамках всех тематических направлений наиболее интенсивно освещаются темы психологически далекие и значительно -- примерно в 5-8 раз – реже темы психологически близкие. А такое направление, как «финансы», почти исключительно представлено психологически далекими темами.

Наиболее часто, освещая как государственный, так и негосударственный сектор промышленности и сельского хозяйства, авторы обращаются к теме внешних связей и инвестиций (30,0% от всех промышленных тем; 23,2% от всех сельскохозяйственных тем); приоритетной темой является также «ценообразование и сбыт продукции» (15,5% от промышленных тем; 13,7% от сельскохозяйственных тем). В сообщениях о негосударственном секторе промышленности и сельского хозяйства помимо вышеназванных акцентированы также темы «организация и управление» (8,6% от всех промышленных тем и 13,7% от сельскохозяйственных тем) и правовой базис отрасли (8,6% от промышленных тем и 14,7% от сельскохозяйственных тем). Психологически близкие производственные темы представлены небольшим количеством сообщений в основном о проблемах занятости.

В рамках тематического направления «финансы» большой удельный вес  составляют темы «макроэкономические показатели» (29,1% ), «внешние связи государственных и негосударственных банков» (17,9%), «инвестиции, инвестиционный климат в стране» (15,0%), «работа биржи и фондовый рынок» (16,4%). Психологически близкие темы в рамках тематического направления «финансы» - лишь отдельные единичные вкрапления. Мало освещается работа банков с клиентами, благотворительность и спонсорство, влияние инфляции на жизнь рядового человека. Следует оговориться, что в новой концепции «Экономикста» предполагается уделить соответствующим темам больше внимания (рубрика «Качество жизни»).

Торговля и социальная сфера принадлежат к наименее освещаемым «Экономикстом» направлениям (в исследовании не анализировались материалы рекламного характера). В связи с темой «торговля» чаще всего говорится о проблеме приватизации (31,8% от совокупности всех тем по торговле) и обслуживании клиентов негосударственной торговлей (31,8 %). 

Темы, относящиеся к направлению «социальная сфера и сфера услуг» представлена довольно равномерно, так что трудно выделить приоритеты. В определенной мере к ним относятся такие темы, как «строительство жилья», «рынок услуг и развлечений», «приватизация объектов соцкультбыта», «правовая база социальной сферы». Каждая из названных тем составляет 10-19% от совокупности сообщений тематического направления «социальная сфера и сфера услуг». В то же время в рамках данного направления остались без внимания такие актуальные и психологически близкие темы, как обеспечение пенсиями и пособиями, социальное страхование, рынок медицинских услуг и рынок образования и др.

Опрос аудитории СМИ, проведенный НИСЭПИ по республиканской выборке в ноябре 1997 г., показал, что интерес большинства читателей, телезрителей, радиослушателей склоняется в сторону психологически близких экономических тем. Так, материалами об условиях и оплате труда интересуются 53,3% опрошенных; материалами на тему «потребительские цены, торговля, рынок потребительских товаров» интересуются 38,1%; материалами на тему «социальное обеспечение» -- 35,5%. В связи с этим устранение явного дисбаланса психологически близких и психологически далеких тем в передачах нового «Экономикста» послужит расширению его аудитории, приобщению к экономическим программам менее искушенных в экономической науке, но на практике вовлеченных в экономические процессы телезрителей.

В ходе контент-анализа подсчитывалось не только общее количество сюжетов на ту или иную  психологически близкую или психологически далекую тему, но вычислялся также и коэффициент проблемности по каждой теме (коэффициент проблемности определялся как отношение проблемных сообщений к общему количеству сообщений на данную тему). Как оказалось, коэффициент проблемности сообщений на психологически далекие темы весьма высок -- на уровне 0,8 (промышленность, сельское хозяйство), 0,9 (торговля). Коэффициент проблемности сообщений на психологически близкие темы гораздо ниже -- 0,3-0,4. Отсюда: совершенствование тематической структуры «Экономикста» подразумевает не только количественное увеличение сообщений на соответствующие, психологически близкие, темы, но и их интерпретацию в проблемном ключе. 

Сопоставление тематической структуры передачи «Экономикст» и тематической структуры государственной прессы демонстрирует их значительное расхождение. (Специалисты НИСЭПИ ранее проанализировали материалы на экономические темы трех государственных газет -- «Советская Белоруссия», «Народная газета», «Витебский рабочий», -- опубликованные  в течение 1997 года, всего 896 сообщений. Методика двух исследований не была полностью идентичной, что иногда затрудняет сравнения. Однако там, где это возможно, данные, полученные в результате контент-анализа государственной прессы, используются для сопоставления с данными по «Экономиксту»).

Первое различие касается приоритетных тематических направлений. Для государственной прессы это промышленность и сельское хозяйство, для передач, которые выпускает негосударственная телекомпания -- это промышленность и финансы. Другое, более существенное различие касается сферы экономики, которую предпочитают освещать и анализировать СМИ разного типа. «Экономикст» явно сориентирован на негосударственную экономику, именно в ее рамках раскрываются 54,4% тем. В «Советской Белоруссии» бизнес, негосударственная экономика в 1997 году анализировались лишь в 7,0% материалов, по государственной прессе в целом эта цифра еще меньше - 3,8%.

Таким образом, «Экономикст» постоянно информирует массовую аудиторию о таких аспектах экономической реальности, которые остаются «белыми пятнами» на карте государственных изданий, а также и в сознании людей. Это, в частности, негосударственный сектор экономики, его становление и конкретные проблемы и имеющая ключевое значение в этом секторе деятельность финансовых институтов.

Ценности, утверждаемые в передачах «Экономикста»
Обрисовав тематическую структуру передачи, обратимся далее к данным, демонстрирующим, в свете каких ценностей раскрывают авторы «Экономикста» ту или иную тему (см. Таблицы 2, 2-а).

Таблица 2. Ценности, презентированные в сообщениях «Экономикста» на разные темы (в % от общего количества упоминаемых ценностей по каждой теме)

	Ценности
	Темы

	
	Промышленность,

строительство, 

транспорт, связь
	Сельское

хозяйство
	Финансы
	Торговля
	Социальная

сфера и 

сфера услуг

	Рыночное регулирование
	13,0
	13,0
	16,1
	13,1
	13,8

	Административное регулирование
	3,2
	2,7
	3,3
	4,9
	6,4

	Правовое регулирование
	10,6
	11,9
	17,8
	24,5
	13,8

	Равенство форм собственности
	1,8
	2,2
	2,2
	-
	0,9

	Социальное равенство
	-
	-
	-
	-
	5,5

	Доход, прибыль
	14,2
	7,0
	13,3
	6,6
	11,0

	Свободная конкуренция
	5,0
	4,9
	3,3
	3,3
	3,7

	Протекционизм, защита своего производителя
	7,4
	7,0
	5,0
	3,3
	7,3

	Частная собственность
	1,8
	4,9
	-
	1,6
	0,9

	Приватизация безусловная
	3,8
	6,5
	1,7
	14,8
	2,8

	Приватизация выборочная
	3,8
	3,8
	-
	-
	2,8

	Предпринимательство
	4,7
	3,2
	4,4
	4,9
	0,9

	Укрепление гос. сектора
	1,8
	0,5
	2,2
	-
	-

	Коллективизм
	-
	-
	-
	-
	2,8

	Профессионализм, деловитость
	13,3
	11,9
	11,1
	9,8
	14,7

	Деловая этика
	7,4
	10,3
	6,1
	6,6
	8,3

	Осуществление рыночных реформ
	6,5
	7,6
	10,6
	6,6
	1,8

	Постепенность реформ
	1,8
	2,7
	2,8
	-
	2,8


Таблица 2-а. Ценности, презентированные в сообщениях государственной прессы на экономические темы (в %)

	Ценности
	Темы

	
	Промыш-ленность
	Сельское хозяйство
	Торговля
	Финансы
	Социальная сфера и сфера услуг

	Экономическое 

регулирование
	11,5
	10,2
	12,9
	29,6
	7,4

	Административное регулирование
	19,8
	36,4
	30,7
	29,6
	40,0

	Правовое регулирование
	7,7
	3,4
	12,9
	14,8
	24,4

	Социальное равенство
	6,6
	5,7
	5,0
	1,9
	58,5

	Доход, прибыль
	14,3
	11,4
	8,5
	7,4
	-

	Конкуренция
	30,8
	8,5
	20,8
	20,4
	1,5

	Защита своего производителя
	11,0
	9,1
	7,9
	3,7
	5,2

	Частная собственность, приватизация
	13,7
	8,0
	15,8
	3,7
	3,7

	Государственная собственность
	10,4
	23,3
	5,0
	5,6
	4,4

	Коллективизм
	7,1
	22,7
	1,0
	-
	3,0

	Профессионализм
	39,6
	31,3
	19,8
	11,7
	7,4

	Деловая этика
	13,2
	6,3
	8,9
	16,7
	1,5

	Осуществление рыночных реформ
	4,4
	4,0
	1,0
	1,9
	-

	Постепенность реформ
	4,4
	12,5
	4,0
	14,8
	0,7

	Инвестиции, партнерство с Западом
	14,3
	1,7
	2,0
	11,1
	1,5

	Инвестиции, партнерство с Россией
	15,4
	0,6
	1,0
	11,1
	0,7

	Благосостояние народа
	7,1
	6,3
	5,0
	5,6
	26,7


Как следует из таблицы 2, в рамках практически всех тем доминируют одни и те же ценности. Это ценности рыночного и правового регулирования (в отличие от административного регулирования), доход и прибыль, приватизация, осуществление рыночных реформ. Немного реже акцентируются такие ценности, как свободная конкуренция (а также альтернативная ей, но не менее выраженная ценность протекционизма, защиты  отечественного производителя), предпринимательство. Особо следует подчеркнуть большой удельный вес сообщений по всем темам, где подчеркивается ценность активных и по сути своей связанных с рыночной экономикой деловых качеств человека -- профессионализм, компетентность, деловитость, деловая этика.

К ценностям периферийным, практически не упоминаемым в передачах, относятся такие, как социальное равенство, равенство форм собственности, укрепление государственного сектора экономики, коллективизм. Судя по сообщениям государственной прессы и по опросам населения, эти ценности (по крайней мере некоторые из них) не потеряли своей актуальности. Более того, обращение к ним авторов из альтернативных «Экономиксту» изданий требует и от него найти свой подход, свой («рыночный»), способ интерпретации упомянутых ценностей. Пока же такие ценности, как социальное равенство и коллективизм, всплывают только в связи с тематикой социальной сферы, что выглядит как вполне «антирыночный стереотип».

В целом однородное ценностное содержание «Экономикста», когда практически все темы освещаются в одном и том же ценностном ключе, контрастирует с неоднородным, противоречивым ценностным содержанием материалов государственной прессы. По таблице 2-а можно наблюдать, что в рамках разных тем утверждаются разные ценности.

Наиболее одиозно подается в прессе тема сельского хозяйства. Ни о чем, кроме ценности волевого, административного регулирования, в материалах о сельском хозяйстве речи нет. Практически ничего не говорится и о приватизации на селе, о частной собственности и фермерских хозяйствах. Это единственная тема, которая ассоциируется с ценностью коллективизма. Похоже, что для государственной прессы проблема реформирования сельского хозяйства закрыта и выбран «единственно правильный путь» -- вперед, к колхозам.

По сравнению с сельскохозяйственной, тема промышленности освещается существенно иначе. В ее рамках ценности управления, в том числе административного, приглушены, но неожиданно сильно акцентированы ценности богатства, дохода, конкуренции, приватизации, профессионализма, сотрудничества с Западом и Россией. По своей ценностной структуре материалы на тему промышленности не соответствуют и даже в чем-то противоречат материалам и выступлениям должностных лиц об экономической политике государства. Ценности, представленные в последних, достаточно традиционны: административное регулирование, социальное равенство, защита своего производителя, укрепление госсобственности и т.д. Несоответствие промышленной темы заданным стандартам, возможно, объясняется расчетом на западные инвестиции именно в сфере промышленности и соответственно желанием представить ее в модернизированном ключе, с доминантой рыночных ценностей.

Своеобразна и ценностная структура совокупности сообщений о социальной сфере и сфере услуг. Здесь преобладают три ценности: административное управление, социальное равенство, благосостояние народа. Это именно та сфера, в которой традиционно для советского менталитета реализуется социальная справедливость и благосостояние. Ее меньше всего предполагается реформировать, а развивать  предполагается за счет совершенствования управления ею.

Сопоставление ценностного наполнения тем в «Экономиксте» и в госпрессе приводит к заключению, что наиболее близко теми и другими освещается тема промышленности. Основное противоречие здесь между ними -- по вопросу о регулировании (в первом случае подчеркивается ценность рыночного, во втором - административного регулирования). А наиболее альтерналивны они в освещении сельскохозяйственной тематики. Именно в связи с сельским хозяйством «Экономикст» больше, чем в связи с другими темами, подчеркивает ценность частной собственности, приватизации. Акцентируется также ценность рыночного регулирования и правового регулирования, осуществления рыночных реформ.

Субъекты мнения и оценок
Информация, транслируемая по каналам СМИ, -- это всегда множество мнений и оценок разных субъектов, разных людей, высказывающих как свои собственные суждения, так и точку зрения института, который они представляют. «Экономикст» постоянно обращается к экспертам. Поэтому одной из задач контент-анализа было определить их состав, а также ценностные высказывания, типичные для того или иного типа экспертов.

Поскольку при анализе государственной прессы также фиксировались субъекты, выступающие в качестве персонажей статей и их авторов, можно приблизительно сопоставить расклад экспертов в передаче «Экономикст» с раскладом «героев» и авторов материалов прессы.

Таблица 3. Субъекты высказываний в передаче «Экономикст» и в государственной прессе (в % от количества проанализированных сообщений)

	Субъекты высказываний, эксперты
	«Экономикст»
	Герои сообщений государственной прессы
	Авторы сообщений государственной 

прессы

	Представители высшей

исполнительной власти
	11,2
	30,6
	

	Представители Верховного Совета
	2,5
	
	62,9

	Представители местной власти
	3,4
	16,5
	

	Руководители государственных предприятий
	6,2
	30,9
	14,7

	Представители бизнеса РБ
	20,3
	15,4
	6,8

	Специалисты, ученые
	44,3
	не отмечалось
	15,5

	Представители зарубежных деловых кругов
	8,6
	4,0
	не отмечалось

	Представители деловых кругов России
	2,6
	2,5
	не отмечалось

	Общественное мнение
	0,9
	не отмечалось
	не отмечалось


Как видно из таблицы, «Экономикст» чаще всего обращается к мнению специалистов, ученых, именно они составляют основной костяк экспертов по любым вопросам. Далее с большим отрывом следуют представители бизнеса, на третьем месте -- представители власти, прежде всего высшей исполнительной власти. Очень мало представлено мнение местных властей, Верховного Совета и практически не представлено общественное мнение.

Специализированная, высокопрофессиональная информация по вопросам экономики -- это стиль «Экономикста», который, безусловно, оправдывает себя. Однако отсутствие суждений общественного мнения делает освещение проблем несколько однобоким. И, как представляется, авторы это понимают, т.к. в новом варианте передачи они собираются уделить значительно больше внимания общественному мнению (рубрика «Народная экспертиза»).

Сопоставление состава экспертов «Экономикста» с героями и авторами газетных публикаций ярко демонстрирует принципиальное различие информационных источников. Если «Экономикст» -- это прежде всего суждения специалистов, то государственную прессу, в которой более половины авторов экономических материалов -- представители власти, иначе как официозом не назовешь.

Таблица 4. Ценности, декларируемые различными субъектами в передаче «Экономикст» (в % к количеству упоминаний всех ценностей по каждому типу субъектов)

	Ценности
	Субъекты

	
	журналист
	исполни-тельная власть
	руководитель гос. предприятий
	Представи-тель бизнеса
	Специа-лист,

ученый
	Зарубеж-ные деловые круги

	Рыночное ре-

гулирование
	14,8
	8,0
	-
	15,6
	16,3
	15,4

	Администра-тивное регу- лирование
	2,7
	14,0
	-
	3,1
	4,3
	-

	Правовое ре-

гулирование
	14,4
	12,0
	16,7
	15,6
	17,4
	7,7

	Равенство форм собственности
	1,3
	2,0
	-
	-
	1,1
	3,8

	Социальное равенство
	1,3
	4,0
	-
	-
	1,1
	-

	Доход,

прибыль
	14,1
	12,0
	25,0
	6,3
	8,7
	11,5

	Свободная 

конкуренция
	5,4
	-
	-
	6,3
	3,3
	11,5

	Протекцио-низм, защита

отечественного производителя
	6,0
	14,0
	25,0
	3,1
	3,3
	-

	Частная соб-

ственность
	0,7
	4,0
	-
	-
	3,3
	-

	Приватизация безусловная
	2,7
	-
	-
	9,4
	2,2
	7,7

	Приватизация выборочная
	2,0
	6,0
	8,3
	3,1
	1,1
	3,8

	Предприни-

мательство
	4,7
	8,0
	-
	6,3
	4,3
	7,7

	Укрепление

гос. сектора
	0,7
	-
	8,3
	-
	-
	-

	Коллективизм
	0,7
	-
	-
	-
	1,1
	-

	Профессио-нализм
	15,4
	8,0
	8,3
	12,5
	19,6
	11,5

	Деловая этика
	6,7
	4,0
	-
	6,3
	5,4
	-

	Рыночные

реформы
	6,0
	-
	8,3
	12,5
	4,3
	15,4

	Постепенность реформ
	2,0
	4,0
	-
	-
	3,3
	3,8

	Итого:
	100%
	100%
	100%
	100%
	100%
	100%


Больше всего в передачах «Экономикста» как журналисты, так и эксперты, акцентируют такие ценности, как: доход, прибыль; профессионализм, компетентность, деловитость; правовое регулирование. Всеми, за исключением экспертов- представителей исполнительной власти и руководителей госпредприятий, подчеркивается ценность рыночного регулирования. Две последние группы экспертов (представители исполнительной власти и руководители госпредприятий) активно отстаивают такую ценность, как протекционизм, защита отечественного производителя. При этом в их высказываниях отсутствует такая ценность, как свободная конкуренция, активно декларируемая представителями зарубежных деловых кругов и, отчасти, представителями отечественного бизнеса и журналистами. О ценности рыночных реформ говорят представители бизнеса и зарубежных деловых кругов. Представители исполнительной власти предпочитают, если и говорить о реформах, то подчеркивая необходимость постепенности и осмотрительности в этом вопросе.

Таким образом, картина ценностных высказываний экспертов довольно пестрая, и не всегда они соответствуют позиции «Экономикста», что само по себе естественно и нормально. Однако такая ситуация требует от редакции и журналистов не просто транслировать любые точки зрения, а вступать в диалог с экспертами. Это тем более важно, если в дальнейшем передача планирует расширить свою аудиторию, сделать ее более массовой. Пока диалог почти не практикуется в «Экономиксте» (во всей совокупности проанализированных материалов был отмечен только один диалог журналиста с экспертом).

Визуальное представление информации
В процессе контент-анализа фиксировалось «место действия», так сказать визуальный фон каждого сюжета (см. Таблицу 5).

Таблица 5. Визуальное представление информации в передаче «Экономикст»

	Место действия
	Промыш-ленность (психоло-гически

далеко)
	Промыш-

ленность
(психоло-

гически

близко)
	Сельское

хозяйство
(психоло-

гически

далеко)
	Сельское хозяйство
(психоло-гически

близко)
	Финансы
(психоло-

гически

далеко)
	Финансы
(психоло-

гически

близко)
	Социал. Сфера и сфера услуг (психологически далеко)
	Социал. Сфера и сфера услуг

(психологически близко)

	Офис
	19,8
	21,7
	16,7
	23,1
	47,2
	33,3
	14,8
	40,0

	Круглый

стол
	20,4
	8,7
	16,7 
	-
	11,4
	-
	3,7
	10,0

	Конфе-ренц-зал

и трибуна
	12,0
	-
	9,5
	-
	7,3
	-
	22,2
	-

	Корридоры и кабинеты власти
	9,0
	13,0
	11,9
	23,1
	4,9
	-
	9,3
	-

	Офи-циальные

здания
	2,3
	-
	4,8
	-
	4,1
	-
	3,7
	-

	Произ-водство
	12,0
	4,3
	11,9
	-
	6,5
	-
	9,3
	10,0

	Толпа,

массовое

действие
	9,0
	13,0
	8,3
	15,4
	4,9
	33,3
	18,5
	20,0

	Студия TV
	6,0
	4,3
	9,5
	-
	6,5
	33,3
	5,6
	-

	Нейтраль-

ный фон

(город,

природа)
	9,5
	34,8
	10,7
	38,5
	7,3
	-
	13,0
	20,0

	Итого:
	100%
	100%
	100%
	100%
	100%
	100%
	100%
	100%


Видеоряд передачи «Экономикст» отличается большим динамизмом, но, как правило, местом действия большинства сюжетов является офис. Зачастую это связано с тем, что многочисленные эксперты дают  комментарии на своем рабочем месте, в своем кабинете. А психологически близкие темы, кроме того, тяготеют к «нейтральному фону» -- город или природный ландшафт.

Аудитория «Экономикста» часто переносится в ситуацию «круглого стола» -- партнерского обсуждения той или иной проблемы. «Круглый стол» доминирует над более официальной ситуацией конференц-зала и трибуны, с которой выступает оратор. Незначительно количество сюжетов «из коридоров власти и кабинетов начальников», а также сюжетов, идущих на фоне официальных зданий (из всех официальных зданий чаще всего в передачах «Экономикста» мы видим Дом правительства), что подчеркивает деловой, профессиональный, а не официозный стиль передачи. Немногим чаще информация излагается на фоне производственных действий в цехе, на стройке или на колхозном поле.

В целом образ передачи -- это образ делового и равноправного обсуждения проблемы специалистами в офисе или за круглым столом, а не образ самой проблемы в ее конкретном выражении -- на производстве, в обществе или в жизни человека.

Основные выводы
Возвращаясь к основным принципам и направлениям деятельности творческого коллектива «Экономикста» и поверяя их полученными в результате контент-анализа данными, можно сформулировать следующие основные выводы.

1. «Экономикст» является той передачей, которая действительно отражает альтернативную официальной точку зрения на проблемы экономики. Это хорошо прослеживается по таким параметрам, как тематическая структура (преобладание тем о негосударственной экономике), ценностное содержание (акцентирование «рыночных» ценностей), состав экспертов (преобладание специалистов, ученых над представителями власти). Учитывая доминирование в массовой коммуникации республики государственных СМИ, транслирующих официозную информацию и антирыночные стереотипы, позиция «Экономикста» представляется особенно ценной.

2. Задача внедрения в сознание населения ценностей свободной рыночной экономики, которой следовал «Экономикст» с начала своей деятельности и которую декларировал на перспективу, нуждается в большей конкретизации.

Так, исследование жизненных ценностей постсоветского человека, проведенное НИСЭПИ, показало, что в массовом сознании выражен разрыв между актуальностью ценности труда как процесса, имеющего глубокий нравственный смысл, связанный с долгом и совестью, и неактуальностью экономической результативности труда. Аналогична этому актуальность ценности денег, продуцируемых трудовым процессом и неактуальность зажиточности и богатства как ценностей, результирующих труд и отражающих иное, стабильное, в виде накопленного капитала, существование денег. Исчезла из массового сознания такая ценность, акцентированная в советскую эпоху, как энтузиазм, однако на смену ей не пришла другая энергетически наполненная ценность - качество, без которого немыслимо развитие рыночной экономики -- предприимчивость, деловитость.

Внимание, которое уделяет «Экономикст» пропаганде таких ценностей, как доход, прибыль, профессионализм, деловая этика и др. как раз должно способствовать исправлению ситуации. Однако в содержании «Экономикста» мало сюжетов «психологически близких». Как представляется, решение поставленной задачи -- «внедрять в сознание населения ценности свободной рыночной экономики» -- предполагает большую ориентацию на человека и его экономические проблемы в свете экономических проблем страны и общества.

