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НЕГОСУДАРСТВЕННОЕ ТЕЛЕВИДЕНИЕ БЕЛАРУСИ: 
СОСТОЯНИЕ И ПЕРСПЕКТИВЫ РАЗВИТИЯ 
Надежда Ефимова, кандидат философских наук

НИСЭПИ провел анкетный опрос сотрудников негосударственного телевидения Беларуси. В число респондентов были включены все руководители, продюсеры, творческие сотрудники региональных телестудий и компаний, телекомпании ФИТ и 8-го канала – всего 43 человека.

Обобщенные данные этого опроса и послужили материалом для анализа состояния негосударственного телевидения РБ.

Как свидетельствуют полученные результаты, в среднем объем вещания МНТВ в нашей республике составляет 41.2 часа в неделю. Максимальное время – 85 часов («Нирея», Гомель) и 84 часа (Кобрин – ТВ), минимальное – 2.05 часа (ФИТ). О структуре вещания можно судить по данным табл. 1.
	Таблица 1. Характер передач

	Вариант ответа
	Часов в 

неделю

	Оригинальные передачи (т.е. подготовленные журналистами компании)
	6.98

	Ретрансляция передач со спутника
	7.02

	Трансляция видеофильмов
	21.09

	Реклама
	4.74

	Итого:
	39.83*

	* Сумма не совпадает с ранее названной средней цифрой – 41.2, т.к. в некоторых анкетах ответы на вопрос о структуре вещания были неполными


Очевидно, что основным видом передач являются видеофильмы. Во многих случаях ими занято до 40 часов эфирного времени негосударственных студий. Собственные передачи занимают гораздо более скромное место, например, Кобрин-ТВ – 2 из 84 часов, Солигорск – 6 из 42 часов и т.д. Исключением в нашей выборке является ФИТ, который занимается только производством оригинальных программ.

Данные табл. 2 дают основание для нескольких выводов относительно финансовых источников существования негосударственного телевидения. Во-первых, на поддержку спонсоров МНТВ не может особо рассчитывать и не рассчитывает. В ряде анкет отмечено, что спонсорской поддержки нет вообще, а в тех анкетах, где спонсорская поддержка упоминается, она неизменно занимает последнее или предпоследнее по значимости место. Основной же источник существования, по крайней мере для большинства компаний – реклама. Практически на уровне рекламы по значимости идут и так называемые «другие источники». Какие? Абонентная плата (кабельное телевидение), продажа собственных программ (ФИТ), коммерческие передачи типа «Поздравлений» (отметили примерно треть компаний). Последнее обстоятельство проливает некоторый свет и на содержание «собственных оригинальных передач». По-видимому, даже то небольшое время, которое им отводится, заполнено по большей части не информационно-аналитическими и новостными программами, которые представляют настоящее творческое лицо компании.
	Таблица 2. Основные источники финансирования телекомпании

	Вариант ответа
	Ранг значимости

	Реклама
	1

	Другие источники
	1

	Перераспределение средств от другой деятельности
	2

	Поддержка спонсоров
	3


Данные по кадровому составу МНТВ таковы. Среди специалистов, работающих на негосударственном телевидении, профессиональных журналистов и режиссеров ТВ немного – в совокупности 14 %, инженеров РЭА, ЭВА – 11.6 %, дипломированных экономистов и менеджеров – 18.6 %. Эти три группы составляют всего около половины специалистов, и их первостепенная важность для качественной работы компаний не вызывает сомнений. Вторую половину сотрудников представляют люди самых разных профессий – педагоги, математики, филологи, психологи и т.д.

На основании данных многих социологических исследований можно утверждать, что такой кадровый состав – нормальное положение для новых СМИ. Как правило, в них идут люди способные и увлеченные журналистикой, хотя и не журналисты по диплому. Более того, это имеет свои плюсы: они не зашорены догматическими представлениями, полученными во время учебы на журфаке. Однако освоение новой профессии – тележурналистики – требует времени, и не исключено, что фактор квалификации кадров в ряде случаев влияет на качество оригинальных программ негосударственных телестудий и компаний, на их деятельность в целом.

1. Необходимость концепции

МНТВ существует в реальной конкурентной среде, которую составляет Гостелерадио РБ, имеющее свои представительства во всех областях страны, 4-5 Российских телеканалов, другие СМИ – печатные и электронные, как российские, так и белорусские. И это требует, чтобы местное негосударственное телевидение (МНТВ) четко определило ту нишу, которую прочно может занять только оно, не повторяя и не перепевая в худшем варианте другие СМИ. Именно с определением такой ниши, а точнее с созданием концепции собственной деятельности связаны перспективы развития МНТВ.В этом смысле, на наш взгляд, были бы плодотворны идеи и практика западных медиа – модели функционирования СМИ, маркированные как «демократическое участие». 

Концепция «демократического участия» появилась и развилась как негативная реакция на централизацию и бюрократизацию СМИ и как позитивное движение к новым формам медиа. Центральный пункт концепции – потребности, интересы, ожидания аудитории. Она имеет право не только на получение объективной и полной информации, но и право на ответ, использование СМИ, широкое участие в них в качестве авторов, выразителей мнения, комментаторов. Горизонтальные коммуникационные связи здесь более распространены, чем вертикальные. Такие СМИ близки к социальной жизни данного города, региона. Они контролируются в равной степени как местными властями, так и аудиториями, и позволяют вести между ними диалог, достигать консенсуса по многим вопросам.

МНТВ вполне органично могли бы строить свою деятельность на некоторых принципах «демократического участия», избегая дублирования крупномасштабного телевидения. 

Предложенная точка зрения как перспективная для МНТВ, взята за критерий для дальнейшей оценки отношений МНТВ с аудиториями и властями.

2. Негосударственное телевидение и местные власти

Респондентам предлагалось оценить в 5-балльной шкале отношения, которые сложились у телестудии, компании с местными властями. Средняя оценка, которая была ими дана – 3.26 балла, что свидетельствует о том, что эти отношения далеко не безпроблемны.

Совокупность опрошенных далее была разделена на группы: первая группа – те, кто дал оценку отношениям с властями 4 и выше; вторая группа – те, кто дал оценку 3 и ниже. Сопоставление двух групп показало, что взаимопонимание или его отсутствие, хорошие или плохие отношения между МНТВ и местными властями существенно отражается на многих сторонах деятельности негосударственного телевидения.

«Хорошие» отношения между МНТВ и местной властью, как видно из табл. 3, проявляются прежде всего в сотрудничестве, общей заинтересованности, взаимной поддержке. Контроль со стороны местных властей в данном случае  почти не имеет места. Отношения напряженные, «ниже среднего», напротив, выражаются в постоянном контроле со стороны властей деятельности МНТВ. Какую же реакцию вызывает такой контроль со стороны телекомпаний? Телестудии и компании, ощущающие на себе жесткий контроль местных властей, склонны проявлять сопротивление ему. Например, эти компании из всех документов и законодательных актов, которыми они руководствуются, распоряжения местных властей ставят на последнее по значимости место, т.е. практически игнорируют. Опора на Закон о печати, инструкции Министерства связи и Гостелерадио, в этом случае скорее всего выступает аргументом против распоряжений местных властей. Такую ситуацию можно квалифицировать как явную или скрытую конфронтацию.
	Таблица 3. Отношения с местными властями, % (возможно более одного ответа)

	Вариант ответа
	Все 
опрошенные
	Группа, давшая оценку 4 и выше
	Группа, давшая оценку 3 и ниже

	Сотрудничество
	34.9
	65.0
	–

	Взаимный обмен информацией
	39.5
	40.0
	44.4

	Контроль за СМИ со стороны властей
	23.3
	5.0
	44.4


Она не может не отражаться на решении конкретных, каждодневных задач, с которыми сталкиваются журналисты. Одна из них – доступ к информации.

Данные табл. 4 демонстрируют, что получение информации от госструктур превращается в настоящую проблему для тех компаний, чьи отношения с местными властями «не сложились». В этих случаях практически не бывает, чтобы государственные учреждения предоставляли журналистам исчерпывающую  информацию по интересующему их вопросу, при этом они очень часто (в 38.9 % случаев) предпочитают отделываться формальными отписками. У компаний, имеющих хорошие контакты с местными властями, судя по ответам, отказов в получении информации не бывало. Разница, как видим, весьма убедительная.
	Таблица 4. Предоставление информации, %

	Вариант ответа
	Все 

опрошенные
	Группа, давшая оценку местным властям 3 и ниже
	Группа, давшая оценку местным властям 4 и выше

	
	гос. структуры
	негос. структуры
	гос. структуры
	негос. структуры
	гос. структуры
	негос. структуры

	На все запросы получена исчерпывающая информация
	18.6
	27.9
	–
	33.3
	25.0
	25.0

	Чаще информация предоставляется
	58.1
	60.4
	61.1
	55.6
	65.0
	65.0

	Чаще информация не предоставляется, дают отписки
	16.3
	2.3
	38.9
	5.6
	–
	–

	Не ответили
	7.0
	9.4
	–
	5.5
	10.0
	10.0


Обращаясь к модели массовой коммуникации как «демократического участия» (см. выше) следует признать, что ситуация напряженности, а там более конфронтации МНТВ с местными властями препятствует ее осуществлению. Диалог различных групп населения с представителями власти и друг с другом при посредстве СМИ блокируется в самом начале. Коммуникация приобретает уродливые формы из-за чрезмерного контроля со стороны властей, из-за искусственного ограничения информации и вынужденной оппозиционности СМИ. Такая ситуация в более мягкой или жесткой форме обнаруживается в ответах 41.8 % респондентов, т.е. тех, кто оценил отношения своей компании с местными властями на 3 балла и ниже.

3. Негосударственное телевидение и его аудитория
По оценкам респондентов – специалистов негосударственного телевидения, в среднем аудитория одной телестанции, компании составляет 475116 (т.е. примерно полмиллиона) человек. По тем же оценкам, оригинальные (т.е. подготовленные журналистами компании) передачи смотрят в среднем 425046 человек. Таким образом, по мнению опрошенных, почти вся аудитория смотрит оригинальные передачи МНТВ так же регулярно и часто, как и трансляции видеофильмов и других программ.

Как свидетельствуют данные, приведенные в табл. 5, МНТВ рассчитывает свои передачи прежде всего на массовую аудиторию, т.е. на среднего телезрителя, достаточно аморфного и всеядного. Но есть приоритетные группы, чье внимание стремится привлечь негосударственное телевидение. Это молодежь и интеллигенция.
	Таблица 5

	(ранг значимости)

	На какие группы аудитории рассчитаны передачи телекомпании
	По всем 

опрошенным
	Группа, давшая оценку местным властям 4 и выше
	Группа, давшая оценку местным властям 3 и ниже

	Массовая аудитория
	1
	1
	1

	Молодежь
	2
	2
	2

	Интеллигенция
	3
	3
	3

	Предприниматели
	4
	6
	4

	Представители власти и управления
	5
	4,5
	6

	Старшее поколение
	6
	4,5
	5

	Лидеры негосударственных, общественных структур
	7
	7
	7


Аутсайдером в рейтинге являются лидеры негосударственных, общественных структур. Отводя им последнюю позицию, деятели негосударственного телевидения практически отрицают роль ТВ как фактора формирования и средства самовыражения общественных лидеров. Обращает на себя внимание и то, что компании, установившие хорошие отношения со своими местными властями и компании, в чьих отношениях с властями есть напряженность, несколько по-разному ранжируют группы аудитории. У первых более приоритетной группой являются представители власти и управления, тогда как предприниматели отходят на предпоследнюю позицию; у вторых, наоборот, предприниматели как группа аудитории занимают сравнительно более высокую рейтинговую позицию, чем управленцы. 

Другой вопрос – какие группы аудитории привлекаются к участию в МНТВ как выразители мнения, аналитики, эксперты.

Табл. 6 является почти зеркальным отражением табл. 5. Те группы, которые занимали первые места в табл. 5, переместились на последние места в табл. 6 и наоборот. Тем самым ярко продемонстрировано, что роли производителя и потребителя информации (учителя и ученика) жестко закреплены. В практике МНТВ массовая аудитория, молодежь и др. – только воспринимающая сторона, представители власти и специалисты – преимущественно производящая и распространяющая информацию сторона. Это традиционная вертикальная модель массовой коммуникации, далекая от модели «демократического участия». Помимо активно производящих информацию и потребляющих ее групп аудитории, есть и абсолютные аутсайдеры. Это лидеры негосударственных, общественных структур и старики.
	Таблица 6. Ранг значимости групп аудиторий, которые участвуют в передачах МНТВ

	Вариант ответа
	Все 

опрошенные
	Группа, давшая оценку местным властям 4 и выше
	Группа, давшая оценку местным властям 3 и ниже

	Представители власти и управления
	1
	1
	2

	Специалисты
	2
	2
	1

	Предприниматели
	3
	4
	3

	Молодежь
	4
	5
	5

	Массовая аудитория
	5.5
	3
	6.5

	Лидеры негосударственных, общественных структур
	5.5
	6
	4

	Представители старшего поколения
	6
	7
	6.5


Анализ полученных данных приводит к выводу, что МНТВ заявляет о себе как приверженное вертикальной, а не горизонтальной (диалоговой) модели массовой коммуникации. В табл. 5 и 6 прослеживается корреляция между лояльностью компании к местным властям и ее приоритетами в отношении влияния на аудиторию. Хорошие отношения МНТВ с властями означает преимущественную трансляцию позиции руководства, отчуждение по отношению к «новым субъектам экономики и политики», реализацию вертикальной модели коммуникации (усиливающей управленческие функции, делегированные СМИ).

Парадокс заключается в том, что отношения взаимодействия и сотрудничества между МНТВ и местными властями создают благоприятные условия для развития диалога различных групп аудитории, диалога аудитории и власти, аудитории и общественных лидеров, т.е. массовой коммуникации по принципу «демократического участия» (что было отмечено выше). Однако на деле все получается наоборот: сотрудничать с властью значит обслуживать ее, транслировать преимущественно ее позицию.

4. Профессиональное самосознание МНТВ
Как свидетельствуют данные, приведенные в табл. 7, творческие работники МНТВ ориентируются на наиболее высокие стандарты информационных и информационно-аналитических программ. Причем эти стандарты задают исключительно российские телекомпании, прежде всего НТВ и ОРТ. Как же оценивают тележурналисты Белорусское ТВ и свои собственные программы? В анкете предлагалось параллельно оценить различные качества этих программ.
	Таблица 7. Телепередачи и тележурналисты, которые являются образцом для МНТВ

	Вариант ответа
	Ранг значимости

	Итоги (НТВ)

Сегодня (НТВ)

Вести (РТР)

Время (ОРТ)

Времечко (Сегоднячко) (НТВ)
	1

1

2

2

3

	Е. Киселев (НТВ)

А. Шарапова (ОРТ)

С. Доренко (ОРТ)

Т. Миткова (НТВ)

В. Позднер (РТР)

С. Сорокина (НТВ)

С. Кара-Мурза (НТВ)
	1

2

3

3

4

5

6


И оценки передач Белорусского государственного телевидения, и оценки передач МНТВ в целом невысокие – ниже тройки (табл. 8). Однако телепередачам своей компании сотрудники МНТВ дают все же более высокий балл, чем телепередачам Белорусского государственного ТВ. Некоторые качества, например, доходчивость изложения, глубина анализа, актуальность информации оцениваются приблизительно одинаково; другие же качества, такие, как привлекательность подачи материалов и объективность, всесторонность оценок, по мнению респондентов, заметно выше в передачах негосударственного телевидения.
	Таблица 8. Качества телепередач

	Передачи Белорусского государственного ТВ
	Вариант ответа
	Передачи МНТВ

	2.4
	актуальность информации
	2.7

	1.7
	объективность, всесторонность оценок
	2.9

	2.7
	разнообразие тематики
	3.1

	2.3
	глубина анализа
	2.6

	3.2
	доходчивость, ясность изложения
	3.3

	2.3
	привлекательность подачи материала
	3.1

	2.4
	Средний балл
	2.95


В ходе национального опроса НИСЭПИ респонденты также оценивали аналогичные качества белорусских СМИ. Как выяснилось, более всего в государственных СМИ их не удовлетворяет объективность информации и глубина анализа. Особенно низко объективность государственных СМИ оценили постоянные зрители негосударственного телевидения (2.98 балла).

Все приведенные данные дают основание для вывода о том, что именно объективность информации и всесторонность оценок – главный козырь МНТВ. Именно это более всего привлекает к ним аудиторию, неудовлетворенную БТВ. Очевидно, что объективность, глубина анализа, всесторонность оценок – качества, присущие прежде всего информационно-аналитическим программам. И МНТВ обладает необходимым потенциалом для производства таких программ, для увеличения за их счет объема собственного (оригинального) вещания. Новый «Экономикст», в котором участвуют региональные негосударственные телекомпании – замечательная возможность реализовать этот потенциал.




